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扎根扎根「「百縣千村百縣千村」」 布局全國基地直採布局全國基地直採

錢大媽秉承錢大媽秉承「「新鮮新鮮」」初心初心
打通優質農產品的打通優質農產品的「「最後一公里最後一公里」」
位於廣西桂林南部的荔浦青山鎮，忙碌

的芋農們在長勢喜人的芋頭田中穿梭，熟
練地拔出芋頭，砍掉杆葉。最終這些高品
質的新鮮荔浦芋，經過清洗、分揀後，以
最快速度被送往錢大媽遍布全國的3000餘
家門店，走上城市人的餐桌。
荔浦芋只是錢大媽布局全國集採地基地

的一個縮影，貴州五穀蛋、黔北麻羊、炎
陵黃桃等多地特色農產品正是通過產銷渠
道對接，成功走向更廣闊的市場。作為一
家業務遍及香港及內地城市的中國社區生
鮮連鎖品牌，錢大媽深度參與中國鄉村振
興，扎根 「百縣千村」 ，秉承 「新鮮」 初
心，帶動整個農產品 「產、供、銷」 一體
化發展，並以實際行動踐行企業的社會責
任。 黃裕勇

打造中國式現代化的鄉村樣本 助力生鮮行業升級
錢大媽通過 「百縣千村」工程，發揮消費端反

向推動農產品供給側改革和提質增效的優勢，實
現 「農民種植新鮮菜、企業不賣隔夜菜」，在助
力鄉村振興的同時，也在不斷探索中國農產品品
牌化發展的新模式和有效路徑，助力中國生鮮行
業的升級。

鄉村振興，消費扶貧，不是一個單向的通道，
只有找到鄉村優質農產品與城市餐桌的有效連
接，才能讓 「百縣千村」工程行穩致遠。

作為一家業務遍及香港及內地城市的中國社區
生鮮連鎖品牌，錢大媽一直秉承 「新鮮」初心。
為了讓各地優質的農產品更好地走出去，錢大媽
在全國遴選農業優勢縣、強勢村，依託每個縣、
村獨特的資源稟賦，以規模化優勢為依託，市場
化導向為紐帶，推出更多特色優質農產品，進一
步助力提升縣域鄉村振興主導產業發展水平，打
造中國式現代化的鄉村樣本和縣域經濟高質量發
展的實踐樣板。

近年來，錢大媽不斷發揮行業及渠道優勢，
積極布局全國集採基地規劃，並且不斷推出更

多的自有品牌，讓更多優質產品走上百姓餐
桌的同時推動產業升級發展。

在集採地基規劃方面，錢大媽採取
「中央廚房」的模式，即通過集中採

購、集中生產、集中配送的方式，實現了對整個
供應鏈的有效管理。不僅降低了成本，同時也提
高了效率，使得錢大媽在市場上具有更強的競爭
力。

此外，自創立以來，錢大媽就不斷從新鮮角度
重新梳理了生鮮行業標準，在不斷創新求變，適
應新環境、新變化。通過在消費觀念、消費場景
等多個方面的變革，錢大媽改變了用戶對傳統菜
市場的認知，作為連接田間地頭和百姓餐桌之間
的橋樑，錢大媽不斷為用戶提供更優質的餐桌解
決方案，讓每一餐都新鮮。

自有品牌煥發強大市場競爭力
在布局基地集採的同時，錢大媽還在自有品牌

建設上發力，錢大媽注重產品的品質和口感，同
時也注重產品的性價比。 「咁好嘢」 「食在省」
都是錢大媽針對消費者推出的全
新自有品牌。這些自有品牌不僅
在產品質量上有所保證，同時也
具有更強的市場競爭力，能夠更
好地滿足消費者的需求。

日前，在廣州市海珠區 「海珠
合夥人」首批供需對接活動上，
錢大媽的 「咁好嘢」系列商品中
的無抗 DHA 初生土雞蛋、供港
五穀雞、原種 139 清遠走地雞、
〇添加原味純酸奶、娟姍鮮牛奶
大受歡迎，消費者現場下單購買
該系列商品異常踴躍。

通過線上線下融合發展，進行多場景布局，錢
大媽深耕社區生鮮，解決了消費者生鮮購物這個
高頻剛需的便捷性問題，並堅持圍繞 「新鮮」這
個核心，開啟了生鮮行業新紀元，也為消費者帶
來了與以往不一樣的購物體驗。

藉助精細化的管理、創新的品牌策略以及對於
消費者需求的深度洞察，錢大媽成功從大灣區走
向全國大市場，樹立起了自己的品牌形象，並且
逐漸擴大了市場份額，為更多消費者提供新鮮、
便捷、優選的食材。

未來，錢大媽將繼續堅守生鮮賽道，積極擁抱
變化，繼續致力於探尋更多優質好物，推出更多
特色產品，並且不斷提高產品質量和服務水平，
藉助其打造產銷一體化閉環的經驗，以高質量發
展推動行業的高速健康發展，為消費者打造更多
元化、場景化的購物體驗。

致力打造全國生鮮連鎖領軍品牌

擦亮鄉村特色農產品牌
廣西荔浦市緊挨桂林市，這裏四面環山，溫、

光、雨量充足，適宜的環境讓荔浦芋頭擁有超過
400年的人工栽培歷史，並因其個大、皮薄、味
香、口感粉糯清甜而著稱，素有 「天下芋頭看荔
浦」 之說，是民眾口中的 「芋頭之王」 ，也成為荔
浦農業和農村發展的重要支柱產業之一。
為讓消費者吃到放心、正宗的荔浦芋，錢大媽實

施以源頭基地直採的方式，這一舉措從源頭把控產
品品質，並有效減少中間環節。作為荔浦當地授牌
的助力鄉村振興戰略合作夥伴，以旺盛的市場需求
為驅動力，在銷售端大數據的指導下，幫助荔浦當
地在供給側進行有針對性的提質增效，將更多優質
荔浦芋送上消費者餐桌，在帶動當地農戶走上共同
富裕路之時，也在全國擦亮了 「荔浦芋」 這一特色
農產品名片。
在與湖北洪湖蓮藕合作時，錢大媽還與當地共同

打造 「錢大媽蓮藕標準種植示範基地」 ，合力搭建
科學高效的全產業鏈條，完善洪湖蓮藕粉藕標準機
制，匹配更豐富的消費場景，讓更多消費者受益的
同時，也讓農民實現增收。
今年，錢大媽還與貴州龍里當地簽訂直採基地協

議，通過基地共建，打通上游原材料基地渠道，定
製專供農產品，共同構建貴州綠色蔬菜的產銷對接
渠道，實現共同發展。
貴州五穀蛋、黔北麻羊、炎陵黃桃等眾多特色農

產品正通過錢大媽產銷渠道的對接，成功走向更廣
闊的市場。

深度綁定鄉村振興
作為從廣東起步的社區生鮮連鎖企業，錢大媽自創

立以來，就與農業、鄉村振興息息相關、互利共生。
通過不斷發揮行業及渠道優勢，積極布局全國基

地直採規劃，錢大媽在全國範圍發掘優質農特產
品，以消費幫扶帶動整個農產
品 「產、供、銷」 一體化發
展，為消費者帶來多種多樣
新鮮優質食材的同時，讓
各地優質的農產品更好
地走出去。
近年來，錢大媽在

消費幫扶領域不斷
發力已取得不俗的
成果。從 2018 年開
始銷售的 「爆品」 貴州
五穀蛋，2023年截至10
月份，銷售額已超1.8億元
（人民幣，下同），實現了
「小雞蛋」 撬動大產業。如
今，錢大媽足跡遍布貴州、福
建、江西以及新疆等區域。
2022年，錢大媽僅華南區
域的對口消費幫扶金額就
超過了16億元。
正如錢大媽總經理

馮衛華所言： 「錢
大媽不斷發揮行業
及渠道優勢，積極布
局全國集採基地規劃，
打通產銷一體化的鏈
路，積極發揮田間地頭和
百姓餐桌的橋樑作用，讓各
地優質的農產品更好地走出
去，以實際行動踐行企業社會責
任與使命擔當，不斷探索中國農產品品牌化發展的
新模式和有效路徑。」
正是通過積極參與消費幫扶、助力鄉村振興，錢

大媽不僅助力全國各地的優質農產品走出大山、走
進城市，豐富了消費者的餐桌，還以基地直供模式
不斷帶動農特產品產地共走富裕路，為當地的鄉村
振興提質加速。

從第 1 家小店到現在 3000 餘家門店，服務超
1000萬家庭和近2000萬會員。作為一家從廣東起
步的社區生鮮連鎖企業，成立11年來，錢大媽專
注於 「日清」模式，一心一意經營好社區生鮮小
店，讓更多新鮮優質的食材走上百姓餐桌，也贏
得了消費者的認可和信賴。

在錢大媽創始人馮冀生看來，錢大媽從生鮮行
業高頻和剛需兩個顯著特點作為切入點，真正把
「鮮」做到極致，並通過整合上游資源、自有品

牌建設、線上增值服務、線下門店運營等渠道，
將這一認知深深地烙印在消費者心中。錢大媽開
到社區旁邊的 「家門口的菜市場」，堅持 「讓利
給客」的低毛利率策略，將 「日清」商業模式運
轉得越來越高效。

在深耕全國一、二線的重點城市的同時，錢大
媽更早於2018年進入香港市場，如今已在香港布
局門店近 60 家，每日服務顧客超過 8 萬人次以
上，每年中港跨境物流運輸貨值超過6.5億港幣，
帶動上中下游就業超千人，正努力成為香港地區
的生鮮連鎖領軍品牌。

據悉，錢大媽以超過 400 個 SKU 的豐富品種
和優質的商品品質，滿足香港市民一站式採買
生鮮的需求。錢大媽供應鏈提供超過 2000 種食
材，過百款的蔬菜每天來自國內不同生產基
地，由供港倉處理及物料配送，經過檢驗每晚
直達香港，致力滿足每個家庭對三餐食材新鮮
健康的需求。

助力黔北麻羊走出大山助力黔北麻羊走出大山、、走進大灣區走進大灣區。。

錢大媽集團錢大媽集團CEOCEO馮衛華馮衛華

錢大媽香港門店錢大媽香港門店

錢大媽模範店錢大媽模範店

錢大媽荔浦芋集採基地錢大媽荔浦芋集採基地

▲▲錢大媽助力貴州五穀蛋錢大媽助力貴州五穀蛋
走向廣闊市場走向廣闊市場。。

◀◀助力阿克蘇蘋果打造產銷新助力阿克蘇蘋果打造產銷新
鏈路鏈路，，冰糖心化身冰糖心化身 「「幸福果幸福果」」 。。

在 湖 北 洪 湖 建 立在 湖 北 洪 湖 建 立
「「錢大媽蓮藕標準種錢大媽蓮藕標準種
植示範基地植示範基地」」 。。


