
承印人：香港商報有限公司 地址：香港九龍觀塘道332號香港商報大廈 總機：25640768 傳真：25655456 廣告部：25905305 傳真：25905553 發行部：25905385 傳真：25635437 深圳廣告電話：86-755-83881358 傳真：86-755-83516512 深圳發行電話：86-755-83518737 傳真：86-755-83518513

Hong Kong Commercial DailyHong Kong Commercial Daily

睇商報       有着數

2024年

5月 24 星
期
五

今天出版1疊共16版
1952年創刊 第25676號

香港政府指定刊登法律廣告有效刊物
港澳台及海外每份零售9元港幣
廣東省外每份零售5元人民幣
廣東省每份零售4元人民幣
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第二十屆文博會開幕

香港創意館展新文創

責編 曉辰 李家華 美編 坤華
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港媒一姐睇文博會
「厲害了，小孩哥小孩姐！」
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@所有人：
藝術·設計·國潮展等你來！
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【香港商報訊】據新華社報道，5 月 23 日，
2024文化強國建設高峰論壇在廣東深圳舉辦。中
共中央政治局委員、中宣部部長李書磊出席並發
表主旨演講。中共中央政治局委員、廣東省委書
記黃坤明出席並致辭。

與會嘉賓認為，習近平文化思想是新時代文化
建設實踐經驗的理論總結，是中華民族文化主體
性和文化自信的集中體現，為做好新時代新征程宣
傳思想文化工作提供了強大思想武器和科學行動指
南。宣傳思想文化戰線要增強責任感使命感，高舉
新時代中國共產黨的文化旗幟，擔負起新的文化使
命，推動新時代文化建設不斷開創新局面。

與會嘉賓表示，深入學習貫徹習近平文化思

想，推動文化強國建設，要增強文化自信，樹立
文化志向，發展壯大主流價值、主流輿論、主流
文化，推出更多熔鑄古今、匯通中西、彪炳史冊
的文化成果。要推動文化創新和文化繁榮，加強
文化遺產保護傳承，加快文化的數字化賦能，深
化文化體制機制改革，激發文化創新創造的動力
活力。要深化文明交流互鑒，踐行全球文明倡
議，更好凝聚文明共識。

本屆論壇主題為 「中國式現代化與新的文化使
命」，由中宣部主辦。中央宣傳文化單位、各省
區市和新疆生產建設兵團黨委宣傳部、部分文化
企事業單位有關負責同志和有關智庫專家學者等
參加論壇。

昨天下午，香港創意館正式開館。開幕式別出心
裁，邀請香港舞蹈團帶來沉浸式舞蹈。輕盈的舞步，
悅耳的琴聲，吸引觀眾駐足，帶領他們跟隨舞步走向
展品。舞蹈團藝術總監楊雲濤說，香港創意館最大特
點就是 「創意」，把創意融入不同的作品，呈現於生
活化的元素，這與香港的文化和習俗息息相關。

香港創意館設在13號館——粵港澳大灣區文化產
業創新展。該館採用 「館中館」設計，分四大區域，
各自代表香港不同的文創面貌，可獨立欣賞，亦可
匯成一幅呈現出香港多元面貌的大畫作，彰顯香港的
文化軟實力。

步入香港創意館，兩幅2×3米巨型壁畫首先引入
眼簾。其中，一幅作品由21個畫面拼合而成，是隱
含十八區景觀的香港風景畫；另一幅則上下對稱，以
香港的未來為主題，呈現香港的想像空間，玩味與創
意十足。

香港館華洋雜處、新舊交融，映襯出不一樣的中式
情調。展品設計師們亦深受中式美學薰陶，意念和技
巧融會貫通，都反映在作品中。許多具有中式元素的
作品令人耳目一新，包括旗袍、長衫、青花瓷及秦兵
俑搪瓷玩偶等。其他文創產品中，既有傳承百年屹立
至今的老字號，亦有屢獲國際殊榮、充滿個性想法的
新晉品牌，其共通點是與時並進、推陳出新，甚至踏
入跨界和物質循環再用及轉化的新方向。

展區還展示了兩個以香港生活為素材的藝術玩具設
計師作品：由交通工具啟發而來的 「香港重機系列」
——交通工具變身機械人；由舞獅衍生的 「瑞獸勇

者」，甚至由廣府俚語變成的 「三腳貓」擺設等，滿
載溫度，令人會心一笑。此外，還有以九龍城寨為背
景的線上遊戲，這也是將香港歷史文化作為創作元素
的表表者。

未來，香港創意館將舉辦多場活動，包括邀請內地
專家學者及藝術家或設計師，與香港參展人一起座談
交流。而參展人分享創作體會時，亦會有工作坊與公
眾交流。 香港商報記者 楊琪

【香港商報訊】記者楊琪、童越報道：第
二十屆中國（深圳）國際文化產業博覽交易
會（文博會）昨於深圳盛大開幕。今屆文博
會在展覽規模，展商數量，海外參展商、採
購商數量及文化產業頭部企業參與度上均再
創新高，全國共有超6000家展商線上線下
參展，第十五次實現31個省、自治區、直
轄市及港澳台地區全部參展。經過20年發
展，文博會展會規模、觀眾數量、國際化程
度、交易成果連年攀升，成為名副其實的
「中國文化產
業 第 一
展」 。

5月23日至24日，2024文化強
國建設高峰論壇在深圳舉辦，匯聚
文化名家大咖的思想智慧，為新時
代肩負新的文化使命建言獻策。在
採訪過程中，著名書畫家、美術家
韓美林（中）盛讚香港商報記者團
隊採訪很專業細緻，並為香港商報
題字、送書。

香港商報記者 謝嘉敏 謝燁挺

隨舞步入香港創意館

2024文化強國建設高峰論壇
在深圳舉辦

韓美林點讚商報記者

作為文博會重頭戲，由深圳市委宣傳部指導，
寶安區委宣傳部、深圳報業集團主辦，香港商報承
辦的2024 「無界——深港澳青年藝術大展」 同期
於深圳國際會展中心二樓連廊拉開序幕。圖為藝術

裝置《獅子山精神》吸引觀眾打卡。
記者 王娜 陳彥潔攝
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本屆文博會共設本屆文博會共設88個展館個展館，，總面積為總面積為1616萬平方米萬平方米。。中新社中新社

55月月2323日日，，第二十屆中國第二十屆中國（（深圳深圳））國際文化產業博覽交易會在深圳國際會展國際文化產業博覽交易會在深圳國際會展
中心開幕中心開幕。。圖為粵港澳大灣區文化產業創新展館香港展區圖為粵港澳大灣區文化產業創新展館香港展區。。 記者記者 楊琪攝楊琪攝
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八大展館展出文化產品超12萬件
今屆文博會共設8個展館，包括3個綜合展和5個專業

展。綜合展包括文化產業綜合展A（9號館）、文化產
業綜合展B（11號館）、粵港澳大灣區文化產業創新展
（13 號館），5 大專業展包括國際文化貿易展（10 號
館）、非遺·老字號·工藝美術展（12號館）、影視·出
版·版權·遊戲電競展（14號館）、文旅融合·文化消費
展（15號館）和藝術·設計·國潮展（16號館）。各展館
展覽面積均為2萬平方米，總面積為16萬平方米。

本次展覽匯聚海內外各地 「壓箱底」展品和重大文化
產業項目參展，豐富觀眾文化體驗。八大展館展出文化
產品超過12萬件，4000多個文化產業投融資項目在現場
進行展示與交易，數量上全面提升。今屆文博會令 「中
國文化產業第一展」名號更加名副其實，具有頭部企業
眾多、灣區成果亮眼、頂尖文創匯聚、傳統文化豐富、
數字頂流加持、沉浸互動體驗、潮流藝術多元等諸多特
點。

其中，粵港澳大灣區文化產業創新展將集中展示大灣
區 「9+2」城市群及廣東省其他地市文化產業發展和合
作成果，突出數字文化、創意設計、文化旅遊等創新發
展產品和項目；匯聚華為、騰訊等企業最新文化科技項
目。深圳報業集團今次以 「重塑」為主題，打造賽博朋
克風格展區，讓觀眾體驗新聞製作、創意互動的文化視
聽盛宴，直播間還將邀請文化名人與市民互動。

值得關注的是，為強化交易服務功能，今屆文博會首

次 啟 用 自 建 線 上 交 易 服 務 平 台 —— 「文 博
購」。展覽期間，採購商和消費者可通過掃描
入駐展商店舖碼和展品碼，實現展會現場自提
或快遞發貨的購物體驗。本屆文博會還聯合互

聯網頭部直播帶貨達人攜自選精品，並攜手各地企業主
播資源，優選展商好物，在展館現場進行直播帶貨，為
參展商提供更多交易支援。

港澳創意館展現港澳特色文創產品
今屆文博會香港、澳門展館再次擴容，充分呈現港澳

特色文化和創意產品。
香港創意館由香港特區政府文化體育及旅遊局轄下

「創意香港」辦公室主辦，由三聯文化基金作承辦單
位，設立在文博會粵港澳大灣區文化產業創新展 13 號
館。文博會香港創意館展出9位香港藝術家或設計師及9
個香港品牌的約300件展品，展示香港文創產業的最新
成果。同時，藉文博會平台與全國不同省市交流聯繫，
共同促進中國文化產業發展。正如香港舞蹈團藝術總監
楊雲濤所說， 「創意」是香港在藝術產業上的優勢，他
希望通過文博會帶動更多人感受香港創意產業帶來的高
質量生活。

澳門創意館位於粵港澳大灣區館，由澳府文化局牽
頭，這是澳門連續第十九屆參展。該館面積約210平方
米，重點推廣澳門文化演藝活動及影視業發展，參展單
位包括澳門特區政府文化基金、武庫文化科技中心、藍
光文化城、草民製作、婕斯工作室、蓮花衛視、奧科豪
科技等。澳門文化局局長梁惠敏介紹，今年持續強化澳
門藝術節、澳門城市藝穗節、澳門國際音樂節、中葡文
化藝術節等文化盛事的活動效益，不斷為澳門本地演藝

界創造參演機會，吸引更多國際知名演藝作品來澳，致
力打造演藝之都。澳門原創影視作品亦穩步增長，題材
亦多樣化，部分作品在國際獲得獎項和參展機會。此次
澳門創意館通過組織澳門影視業界參展，推廣澳門影視
服務，期望未來有更多內地的作品到澳門取景拍攝，增
強澳門的文化傳播力。


