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去年10月1日起推出 「滿99
元人民幣包郵」 推廣，消費者
在淘寶平台購買帶有 「限時
¥99滿額包郵」 標籤的商品，
就可以使用有關免運費優惠。

Hong Kong Commercial DailyHong Kong Commercial Daily

電商擴網購業務貨倉需求升
由於跨境物流購物越來越頻

繁，香港自提點也愈發增加。
世邦魏理仕香港顧問及交易服

務——工業及物流部執行
董事兼主管黎尚文接受

媒體採訪時表示，新
年缺乏新供應，

但 網 購 盛 行
下，電商

旗下物流業務對貨倉需求上升。
淘寶天貓港澳事業部負責人陳子堅介紹，去年底

完成自提網絡擴張後，數目已較10月初高出雙位數
百分比。惟作為參考，順豐全港超過1500個網點自
取點，包括逾 900 個提供 24 小時取件的順豐自助
櫃，菜鳥自提網絡完成擴大後仍與順豐有相當大距
離。

據世邦魏理仕報告指，去年第三季本港倉庫空置
率上升0.47個百分點至8.4%，屬近年新高，主要由
於荃灣、屯門、元朗及沙田空置率增加。 黎尚文
稱，過往空置率多徘徊在4%至5%，而去年年中突
然上升，主因是位於機場附近的 「菜鳥智慧港」投

入使用，其樓高12層，提供逾400萬平方呎
儲存空間，令市場供應突增， 「新

的一年貨倉乏新供應，相信空置率會因新吸納情況
持續而下降。」

網購盛行下，阿里近年積極增強香港業務，包括
旗下菜鳥開通本港快遞服務，負責人早前表示，近
年公司正加大對香港分部的投資，包括加大對車隊
及倉庫的投入，現在港設有近 20 萬平方呎自營倉
庫、自營物流網絡中有約700個自提點。而早前，
總樓面約48.73萬平方呎的石門利豐中心全幢以
約18億元成交，新買家為京東產發。

黎尚文認為，隨着全球息口開始下降，商業
勢頭將改善及有利全球貿易。中國經濟持續
復蘇將確保貿易暢順，並為香港物流
業提供支援，預計倉庫需求將
在接下來幾個季度保持增長。

責編 曉辰 李家華 美編 劉樹燕
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香港政府指定刊登法律廣告有效刊物
港澳台及海外每份零售9元港幣
廣東省外每份零售5元人民幣
廣東省每份零售4元人民幣
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掃碼睇片

特朗普記招放「豪言」：
控制格陵蘭島吞併加拿大

掃碼睇公眾號

10蚊電腦飛中6923萬！
水警捧走六合彩頭獎

本地零售商須直面直郵衝擊本地零售商須直面直郵衝擊

自營滿299元免運費送上門服務（免運
10KG），包括電子產品、家電家具、服飾美
妝、寵物用品等京東自營全品類商品，用戶
在京東App購物，符合免運費條件即可享受
免費送貨上門、最快次日送達的購物體驗。

金融管理學院客座教授楊玉川
多家電商平台直郵香港，有利港人了解內地

生產生活途徑，與內地生活實現同頻共振。

香港中文大學經濟系副教授
莊太量
便宜又包郵，確實讓市民體驗到很多之

前未有的甜頭，不過，與此同時也會對本地
的電商以及零售業造成衝擊，本地企業應該找
自己的出路，拓展內地平台沒辦法做的業務。

分區免郵的活動，
在劃定的香港包郵區
域，購買各種商品，
不管價格多少，一件
包郵。

專家點睇

淘寶淘寶

拼多多拼多多

京東京東

內地電商包郵風席捲香江

為了擴展香港市場，內地多家電商早
前均宣布，將香港納入直郵區，紛紛投
入巨資增加相關設施，滿
足港人爭相購買內地
高性價比商品的
需求。

淘寶京東拼多多紛紛出擊
這股 「包郵風」始於去年10月1日。當

時，阿里旗下淘寶推出 「滿99元人民幣」包
郵的活動，香港用戶在淘寶購買帶有 「HK
¥99包郵」標籤的商品，即可使用相關免運費

優惠。
隨之，京東也宣布投入15億元人民幣將香港

市場變成直郵區。其後，拼多多亦加入戰場，
推出分區免郵活動，在劃定的香港包郵區域，
購買各種商品，不管價格多少，一件也包郵。
如今，港人電商購物較以前轉到東莞集運已方
便很多，取件時間也縮短了至少一至兩天。

除了本地傳統媒體、港鐵站燈箱廣告外，記
者在內地流行的社交軟件小紅書上也看到，淘
寶和拼多多甚至找了不少香港本地 KOL 宣傳

「香港包郵」新舉措。

本港網上銷售佔比僅一成
阿里、京東和拼多多紛紛南下香港開通

包郵服務，無疑會吸引大量港人積極購物
消費，一方面加深港人對內地商品的認
識和提高認可度，享受內地高性價比的
商品，另一方面也可大幅促進香港電

商市場的發展。

據特
區政府統

計 處 公 布 的
數據，2024 年 1

至 8 月，香港月度
網上銷售佔比均在10%

以下，最高也只有8.5%；
9、 10 兩 個 月 佔 比 分 別 達

10.4%和 12.3%；11 月則又回到
10%以下，僅佔 9.3%。而內地網上

銷售市場則要成熟得多，市場研究公司eMarketer數
據顯示，2023年內地電商滲透率已高達47%，是香
港的五六倍。這種巨大的差距，給內地電商巨頭們
在香港發展提供了廣闊的空間和機遇。

香港中文大學經濟系副教授莊太量表示，內地電
商這波操作賺錢與否還有個問號，但 「這波操作最
大的目的——拓展平台是做到了」。

金融管理學院客座教授楊玉川表示： 「內地電商
紛紛南下，主要反映出兩點，第一，說明中國產品
的全球競爭力在逐步提升，同時香港有市場需求；
第二，說明內地相關行業太 『捲』，需要尋找新的
市場，通過外需拉動。」

港零售業面對挑戰
另一方面，本港零售業持續面對挑戰。政府統計

處公布，11 月零售業總銷貨價值的臨時估計為 317
億元，按年下挫7.3%，連跌9個月。11月零售業網
上銷售價值臨時估計為29億元，下跌7.0%，佔零售
總值9.3%。零售業界及經濟師均指出，內地旅客消
費模式轉變，加上港人北上消費等因素，持續打擊
本地零售業，估計跌勢暫難扭轉。

旺角一家手機殼店主告訴記者，自己亦發現淘寶
等內地網站的手機殼和手機膜價格便宜種類繁多；
不過，他指，有些客人還是喜歡到店裏親自挑選，

看得到、摸得到，更放心。
中國（深圳）綜合開發研究院金融發展與國資

國企研究所執行所長余凌曲接受媒體訪問時表
示，與電商產品相比，香港大多是國際知名品牌
店，如服裝、化妝品、珠寶和手表等，都是高端
貨，價格通常上千、數千甚至上萬港元不等，與
幾十元及數百元的內地電商貨存在差異。有的香
港專賣店高端服裝供應量有限，而電商同一款則
可以生產、銷售數萬件。

市民樂於嘗試
「包郵風」勁吹香港，大多市民表示歡迎。港

漂十多年的韓先生表示，東莞集運一公斤物品，
自己付 10 到 20 元人民幣可以在香港指定地點取
件，但中轉要三四天時間。如今直郵香港，時間
縮短了很多。

「直郵香港太方便了！」今年剛來香港讀碩士
課程的黃同學如是說。他透露，自己室友 「雙十
一」 「雙十二」在拼多多等多個平台買了幾十個
快遞。

市民Ada稱，以前都是和同事一起湊單集運到香
港，如今可以包郵直運很方便，而且看到好多人
說拼多多很划算，也想嘗試一下。

本地電商宜錯位發展
楊玉川指，內地多家電商平台宣布直郵香港，

對香港消費者是利好，市民可以跨境購買到物美
價廉的高性價比商品，提高生活品質，推動香港
更好地融入大灣區發展，有利港人了解內地生產
生活途徑，與內地生活實現同頻共振。

莊太量說，便宜又包郵，確實讓市民體驗到很
多前所未有的甜頭。不過，同時也對本地電商及
零售業造成衝擊。疫情過後，香港居民北上消費
越來越多，北區很多超市生意都大不如前；而本

地電商平台，相信也會或多或少受到影
響。所以，本地企業應該找自己的出
路，比如可以更多拓展一些內地平台沒
辦法做的業務，如新鮮蔬果、肉品，抑
或推出一些本地優惠力度高的產品。

「打價格戰，這點（本地電商）很難
佔到上風。」楊玉川指出，香港應發展
自己的獨特優勢，人無我有，人有我
精，錯位發展，而不是（與內地電商）硬
碰硬。

一直以來，香港囿於種種原因電
商滲透率偏低。為擴展香港市場，阿里、京東和拼

多多去年先後宣布，將香港特區納入直郵區，並紛紛投入巨
資增加相關設施，滿足港人爭相購買內地高性價比商品的需求——

「包郵風」 終於吹到了香港。一眾經濟學家接受商報記者
採訪時表示，內地電商平台直郵香港，有利促進兩地

經濟融合，實現同頻共振；又指香港電商應錯位發
展，保持自身優勢。 香港商報記者 姚一鶴

包郵門檻
淘寶 拼多多 京東


