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青山綿延的井岡山腳下，正
發生着一場從 「紅土地」 到
「金品牌」 的生態革命。當無
人機掠過層層稻浪，區塊鏈溯
源系統同步記錄着每株水稻的
生長軌跡，當革命老區的紅米
香飄米其林餐廳，這片紅色土
地正用現代農業的密碼，串聯
紅色基因和綠色智慧，破解着
中國式鄉村振興的世紀命題。
從2021年 「井岡山大米」 成

功註冊地理標誌證明商標並正
式確名，再到2024年井岡山大
米入選年度江西農產品二十大
區域公用品牌，並在第十六屆
江西 「生態鄱陽湖·綠色農產
品」 （上海）展銷會中榮獲產
品金獎， 「井岡山大米」 的品
牌突圍之路，在鄉村振興版圖
上留下 「井岡山樣本」 的生動
實踐。 文/郭美勤 黃凌媛

在數字化浪潮中，井岡山大米開
啟了 「流量+品質」 雙輪驅動模式，
推動井岡山品牌從地域特產向全國
品牌跨越。
擁抱電商直播。2024年，吉安市

與東方甄選、快手頭部主播合作，
累計帶貨 「井岡山」 品牌農產品40
餘樣，累計銷售1638萬餘元。其
中，井岡山糯米筍、煙筍銷售超5
萬單，井岡山大米銷售超1.9萬單，
泰和烏雞銷售超1.5萬單，井岡黃菊
銷售超1萬單，水南腐竹銷售超2萬
單，這些產品成為直播榜單 「爆
品」 。
此外，線上平台方面，吉安還在

淘寶、天貓、抖音、京東、快手、
微信等平台開設了 「井岡山」 品牌
旗艦店，實現品牌產品一鍵購買。
吉安還組建專業化運營團隊，推動
品牌商標管理、包裝設計、品牌宣
傳、網點布局、銷售渠道實現 「五
個統一」 ，並統一了品牌logo、口
令、包裝、推薦官等品牌形象核心
元素及產品包裝設計。截至目前，
「井岡山」 農產品區域公用品牌累
計授權企業數量為397家。
打造品牌旗艦店。為了推廣 「井

岡山」 農產品區域公用品牌，吉安
在北京、上海、深圳、東莞、南昌
等地15個城市核心商圈布局井岡山
優質農產品旗艦店，打造沉浸式消
費場景，實現品牌產品統一銷售，
讓土特產從 「田間地頭」 走到了
「城市櫥窗」 。
同時吉安積極開拓高端商超餐

飲、大型批發市場等銷售渠道，推
動井岡山大米進入盒馬鮮生、山
姆、華潤ole＇、米其林、黑珍珠等
高端商超餐企及大型批發市場。

據悉，2024 年吉安新增 3家高端直採基
地，新增5家品牌旗艦店，新增216款農產品
進入高端商超餐企；2110款產品入駐國光、
天虹等本地超市；建立48家果蔬直供港澳基
地。
組團揚帆出海。2024年10月12日，首批

出口柬埔寨的 「井岡山」 區域公用品牌農產
品發車，標誌着 「井岡山」 牌農產品正式
「揚帆出海」 。
不久之後，一份來自江西吉安的特色米麵

製品登上了加拿大市民的餐桌，這正是採用
「井岡山大米」 作為優質原料製作而成。
不僅是加拿大，2025年春節前後，在插上
「井岡山」 農產品區域公用品牌的翅膀後，
吉安數百款、上億元農產品出口柬埔寨、捷
克、英國、法國、美國等多個國家和地區。
這些農產品憑借綠色、生態、優質的特性，
吸引了眾多海外客戶， 「井岡山」 品牌正以
農為媒搭建起聯通世界的橋樑，正沿着 「一
帶一路」 航線破浪前行。

「要緊緊扭住 『井岡山』 農產品區域公
用品牌建設，推動 『優品、擴量、興市、
捷運、富農』 一體發力，打響井岡牌、邁
向共富路。」 日前，吉安市委農村工作會
議召開，吉安市委書記羅文江表示，要保
障質量，確保 「井岡山」 農產品品類精、
品相好、品質優；要做大規模，讓 「井岡
山 」 農產品產得多、供得上；要拓展市
場，讓 「井岡山 」 農產品賣得出、賣得
好；要暢通物流，讓 「井岡山」 農產品易
儲存、運得快。
井岡山大米的故事，是一粒米與一座城

的共生共榮，是農業現代化與紅色文化的
交響共鳴。當 「井岡山」 品牌價值持續攀
升時，它承載的不僅是經濟價值，更是一
個革命老區走向共同富裕的時代答卷。在
這片曾被星火照亮的熱土上，一粒米正點
燃新的燎原之勢，成為中國農業鄉村振興
的生動樣本。

吉安自古便是 「江南糧倉」，溫度平和、雨量充
沛、光照充足，綠色生態優勢為井岡山大米提供優
質生息的繁衍地域。曾幾何時，井岡山大米也曾面
臨着 「有口碑無品牌」的困境：農戶分散種植、企
業各自為戰，產品品質參差不齊。

如何從 「散兵遊勇」到 「集團作戰」？標準化是
井岡山大米給出的答案。

2018年，吉安
市以 「推動中國

產品向中國
品 牌 轉
變 」 重
要 指 示
精 神 為
指 引 ，

圍 繞 「高
產、優質、高
效、生態、安

全」的工作主線，
以生產訂單化、產品優質

化、全程標準化、營銷品牌
化為發展方向，強力推進 「井岡

山大米」品牌建設，將 「井岡山大
米」品牌建成彰顯吉安綠色、全省著名、

南方稻米主產區有影響的稻米品牌。
「好米是種出來」不再是一句口號。吉安市以

「五統一」服務模式破題——即統一良種、統一機
插、統一飛防、統一機收、統一機烘，構建從田間
到餐桌的標準化體系。通過大力推進高標準農田建
設，吉安市積極推廣井岡軟粘、稏禾香、香禾優明
月絲苗、糧發香絲、又香優龍絲苗、井岡香粘、南
晶香佔等優質稻品種，在吉泰盆地等地區集中打造
了一批規模化、標準化、生態化、優質化的 「井岡
山大米」生產基地。2024 年，全市建設 500 畝以上
「井岡山大米」基地70個，富硒大米基地31個，種

植面積達到65萬畝以上。
標準化帶來的不僅是品質提升，更是品牌價值的

溢出。在訂單化的生產下，井岡山大米實現訂單收
購價格高於政策托市價20%，訂單農戶實現畝均增
收200元以上。

2023 年，吉安市還以大米為核心，延伸出糯米
筍、雙柚汁等深加工產品。2024年 「蜜柚+香柚」雙
柚汁通過米其林餐廳認證，成為全國首個進入高端
餐飲市場的區域農產品飲品。2024年， 「井岡山」
品牌價值達 122.89 億元，獲評中國區域農業形象品
牌影響力指數百強榜第7 名，並成功入選 「2024 中
國區域農業品牌年度案例」和 「2014-2024中國區域
農業卓越影響力品牌」。

破局：標準先行與全產業鏈的品質戰略

賦能賦能：：生態價值與紅色基因的雙重敘事生態價值與紅色基因的雙重敘事
種子是農業的 「芯片」，也是稻米區域品牌

建設的 「芯片」。品種創新成為提升井岡山大
米生態價值的關鍵。吉安市加強稻米種業研
發，2019年始就將受廣東、福建等沿海省份的
消費者喜愛且擁有自主知識產權的 「井岡軟
粘」作為 「井岡山」牌稻米區域公用品牌建設
的主打品種，打造良種擴繁基地2500畝，為全
市 「井岡軟粘」訂單生產提供優質種源，後續
還將香禾優明月絲苗、糧發香絲、又香優龍絲
苗等優質品種納入主推範圍。

2023年，吉安市綠色農產品促進會聯合相關
企業，共同推出了《井岡軟粘種植技術規程》
《井岡軟粘（大米）》等團體標準，引導品牌
建設企業改進加工工藝、加強質量管理，提升
稻米加工水平。

同時，吉安建立質量追溯體系，通過智慧農
業平台、生產服務監管體系，實時從田間到餐
桌全程追溯，保障消費者購買到每一粒大米都
是安全、可信賴的。

「井岡山大米、粒粒源初心！」這一口號，
不僅傳遞出產品的生態屬性，更喚醒消費者對
革命老區的集體記憶。

井岡山大米的獨特之處，在於其承載的紅色
基因。從革命時期的 「紅米飯」 「救命糧」到
新時代的 「金品牌」，紅色記憶始終流淌在井

岡山的品牌血液中。

2010年， 「井岡紅米」獲農產品地理標誌認
證，其獨特的種植環境與加工工藝被系統保
護。如今，經過品種改良與產業升級的井岡紅
米，也有適應時代的新發展動能。通過開發紅
米糕、紅米腸、紅米酒等多種加工產品，井岡
紅米既保留了傳統風味，又提升了產品
附加值。紅色旅遊景區中， 「紅軍
餐」體驗項目也使井岡紅米成為承
載紅色基因的文化符號。

吉安市也將 「井岡山精神」融
入井岡山農特產品的品牌敘事。
2024年， 「井岡山」農產品區域
公 用 品 牌 冠 名 的
高 鐵 列 車 上 ， 身
着 紅 軍 服 頭 戴 紅
軍 帽 的 卡 通 人
物 、 井 岡 山 優 質
土特產推薦官 「小
冬哥」隨處可見，
「優質土特產，就

選井岡山」的口號
遍 布 ， 高 鐵 儼 然
成 為 了 一 座 移 動
的 品 牌 展 廳 ， 帶
着 井 岡 山 產 品 北
上南下。
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「「優質土特產優質土特產 就選井岡山就選井岡山」」 宣傳海報宣傳海報

20242024年年 「「井岡山井岡山」」 農產品區農產品區
域公用品牌冠名高鐵開行域公用品牌冠名高鐵開行。。

20242024年年1010月月，，
首批出口柬埔寨首批出口柬埔寨
的的 「「井岡山井岡山」」 區區
域公用品牌農產域公用品牌農產
品發車品發車。。

井岡蜜柚

井岡山大米井岡山大米：：

井岡山金柑

井岡山紅心獼猴桃 井岡山大米


