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東莞北京音樂節同期互動
作為今年大灣區及廣東地區首個超級草莓音樂節，

本次活動實現全方位 「超級」升級——與北京超級草
莓音樂節南北雙城同期；定製 「粵語專場」，掀起陣
陣 「港樂旋風」； 「十五運」元素滿滿，吉祥物 「喜
洋洋」 「樂融融」與數萬歌迷親密互動，大灣區藝人
齊齊為 「十五運」打call。

本屆音樂節以多舞台、重內容、重體驗為特色，3
天時間、3大舞台，每天演出持續8個小時，共54組
藝人參演，超一半表演者為東莞首演，還有國際陣容
及大灣區音樂人參演。

既有I Don't Like Mondays、威神V等國際知名音
樂組合，帶來國際化的音樂潮流；也有楊千嬅、周柏
豪、陳柏宇、AGA江海迦等大灣區實力音樂人，用
粵語金曲傳遞着大灣區的音樂魅力；還有周傳雄、趙
雷、郭頂等備受歡迎的實力唱作人，以經典作品引發
全場共鳴。

本次東莞超級草莓音樂節專門針對大灣區樂迷推出
音樂節重頭戲 「粵語專場」。5月3日，當周柏豪的
《夠鐘》等歌曲響起， 「港樂」狂歡將音樂節推向高
潮。陳柏宇、洪卓立、農夫、泳兒、AGA江海迦分

別帶來《你瞞
我瞞》《彌敦
道》《舉高隻
手》《感應》
《孤雛》等經
典金曲掀起陣
陣共鳴。當晚
壓軸嘉賓楊千
嬅是第一次在
東莞演出。 「我媽媽是東莞人，希望將來有機會再來東
莞巡演。」楊千嬅登台激情開麥，一首首經典金曲接連
上演，將現場氣氛推向最高潮。

東莞燒鵝有流量有銷量
作為 「灣區周末in東莞」的重磅之作，音樂節周邊

的文化體驗區處處彰顯潮流東莞城市文化特色。
「來到東莞吃什麼？」 「燒鵝！燒鵝！燒鵝！」音

樂節現場，粉絲給初次來莞的藝人安利東莞燒鵝美食
是常態， 「東莞燒鵝」也成為草莓音樂節現場的一大
熱點話題。據統計，草莓音樂節期間，燒鵝美食以及
以 「燒鵝」為IP打造的潮玩、咖啡、雪糕均創下銷
量新高。主打草莓音樂節限定單品燒鵝咖啡的澤咖烘

焙賣出了超千杯咖啡；陳記、新河畔燒鵝檔口共賣出
燒鵝近500隻， 「莞小鵝」掛件銷量超2000個……陳
記燒鵝檔負責人說， 「草莓音樂節人氣超足！我們在
現場最多一天賣出了近百隻燒鵝，創歷史紀錄！」

音樂節期間， 「五一進莞看草莓音樂節吃燒鵝」等
話題連續登上社交媒體熱搜榜，持續點燃多元文旅體
驗熱情。據初步估算，音樂節三天共有約8萬名樂迷
入場觀看，其中八成來自市外，拉動東莞文旅、餐
飲、住宿、交通、商超等相關行業消費約2.8億元。
東莞虎門鎮結合超級草莓音樂節，在虎門公園、虎門
高鐵站、虎門鎮內各大商圈開展 「Hi，虎門 灣區
Go購夠」商貿文旅促消費活動，拉動社會消費同比
去年五一假期增加近35%。

【香港商報訊】記者余麗齡、伍敬斌報道：五一假
期，河源文旅市場以低空觀光、夜經濟、文旅體融合
等創新舉措多點突破，推動城市文旅品牌破圈出彩。
據統計，5月1日至5日，河源市接待遊客77.82萬人
次，同比增長50.71%，實現旅遊收入4.98億元（人民
幣，下同），同比增長52.76%。

5月2日至3日， 「江湖漁火 太平夜市」河源首屆
魚燈夜遊活動成為假期 「頂流」。活動以魚燈文化為
紐帶，串聯新豐江親水步道、太平古街、大同路美食
街，打造 「夜遊+非遺+美食」沉浸式體驗場景。

萬綠湖風景區借勢國家5A級旅遊景區品牌效應，

推出3條低空觀光航線，讓遊客從高空俯瞰 「翡翠湖
光」。5月1日至4日共吸引遊客2617人乘坐直升機
觀光，帶動景區熱度進一步上漲；巴伐利亞莊園
「500台無人機天空之門」表演則以科技賦能浪漫，

為遊客奉上視覺盛宴。非遺體驗活動在全市多點開
花，以 「年輕化表達」激活傳統技藝生命力。

五一假期，河源市重點景區領跑市場增長，河源恐
龍文博園八折優惠引爆 「恐龍熱」，接待遊客6萬人
次；東源縣南園古村舉辦文化藝術節，童話巡遊、村
口市集、古炮台之舞、南園攝影展等各種精彩項目輪
番上演，吸引4.5萬人次參與。糖巢創客社區、東岸

貝拉小鎮等文旅新業態景點消費潛能巨大，其中東岸
貝拉小鎮日均接待遊客超1萬人次。野趣溝、越王山
等自然風光景區接待量漲幅達300%到600%。

住宿市場火爆，東源縣40餘家精品民宿以 「一宿
一景一體驗」差異化競爭，星空露營、親子手作等活
動帶動預訂量同比激增120%，梨花屋舍、雲上仙湖
等民宿假期前4天滿房。市區許多酒店的入住情況也
十分喜人，5月1日至3日，希爾頓酒店、美思威爾
頓酒店等酒店基本滿房。5月2日至3日， 「江湖漁
火 太平夜市」河源首屆魚燈夜遊活動期間，市區大
部分酒店、旅業均出現滿房。

【香港商報訊】記者姚志東報道： 「五一」黃金
周，深圳各口岸迎來進出境旅客通關高峰，5月1日
至 5 日，深圳口岸日均保障進出境旅客約 90.3 萬人
次，客車約2萬輛次，同比分別增長33.7%、24%。

作為連接香港和內地歷史最久的 「第一口岸」，羅
湖海關日均保障超18萬人次通關， 「五一」讓羅湖
口岸再次掀起一場 「雙向奔赴」的 「串門」熱潮。

隨着內地高鐵網絡的持續擴展，西九龍站口岸憑借
通關高效、高鐵班次密集等優勢，成為旅客跨境出行
的主要選擇。目前，廣深港高鐵香港段已與內地93
個站點實現互聯互通，覆蓋了包括北京、上海、成
都、西安、張家界等在內的多個熱門旅遊目的地。據
了解，西九龍站口岸日均進出境人員超7萬人次、高
鐵達230趟，今年已數次迎來客流高峰， 「軌道上的
大灣區」優勢再度顯現。

自2023年開通之初的 「打卡」新晉口岸，到如今
「兩年流量翻三番」的熱門口岸，蓮塘口岸見證了
「跨境旅遊集散中心」 「銀髮口岸」等效應的持續顯

現。家住香港的龔女士介紹： 「開車過蓮塘很方便，
過關出去就是東部過境高速，從這去海邊更方便。」
據悉，經蓮塘口岸通行的旅客整體呈現出內地居民
「出境團組遊」及港澳居民 「入境休閒遊」雙向增長

的態勢。蓮塘口岸日均進出境人員超8萬人次，客車
超2000輛次。

粵語金曲點燃東莞草莓音樂節
大灣區藝人為「十五運」打call

【香港商報訊】記者冷運軍 通訊員莞萱報道：5
月2日至4日，東莞超級草莓音樂節在虎門公園燃
情開麥，三天共吸引來自全國各地約8萬樂迷入場
觀看，據初步統計，音樂節拉動東莞文旅、餐飲、
住宿、交通、商超等相關行業消費約2.8億元（人
民幣，下同）。

河源文旅場景上新破圈

東莞超級草莓音樂節現場。莞萱供圖

五一跨境遊迎高峰
深港口岸護航暢行灣區

【香港商報訊】記者常亮、陸紹龍報道： 「五一」
假期，港珠澳大橋珠海公路口岸迎來車流高峰，單日
進出境車輛數再創新高。據港珠澳大橋海關統計，5
月1日至5日，海關監管經大橋口岸進出境車輛超12
萬輛次，同比增長44%。其中5月5日單日進出境車
流量突破2.8萬輛次，同比增長50%，再次刷新口岸
進出境車流量峰值。

港珠澳大橋海關數據顯示， 「五一」假期口岸車流
呈現 「高峰集中」的特點。車流高峰主要出現在5月
5 日 15 時至 19 時，單小時最高車流量突破 1.8 千輛
次。此次客流量激增的主要原因是內地居民節假日出
行需求與港澳地區公休日出行需求重疊，雙向流動趨
勢明顯。

海關統計，截至5月5日，今年港澳單牌車通關量
累計突破130萬輛次，較去年同期增長34%，港澳居
民自駕遊、跨境探親成為口岸車流增長的主要驅動
力。

港珠澳大橋海關監管一科科長馮文俊介紹，通過智
能化手段與協同化機制，全面提升口岸通關效率。目
前海關對無異常無需檢查的車輛，驗放時長不超過
10秒，並積極應用小客車頂照式智能審圖，有效縮
短車輛檢查時間。

港珠澳大橋刷新
單日進出境車流量

北京觀察人士認為，進入汽車工業
時代後，車企始終都是流水線作業的
工程能力的珠峰——汽車工廠中的流
水線，有衝壓、焊接、塗裝和總裝這
四大標準工藝，還有一些非標任
務，工作環境高度封閉穩定，有大規

模的高質量實際應用數據，其被認為
是人形機器人早期訓練學習的理想場

景，人形機器人將得到可靠的訓練和優
化，同時還能完成人工勞動任務，與汽車生

產實現共贏，形成良性循環。
記者通過此次上海車展的實地觀察，海內外

主流人形機器人廠商的落地場景均為汽車工業。
據記者不完全統計，當前內地已有廣汽、上汽、比

亞迪、小鵬、奇瑞、小米等15家車企，以及華為、
地平線、禾賽科技等供應鏈企業，相繼投入人形機器

人賽道。在海外，特斯拉、寶馬、奔馳、本田、豐田、
現代等6家車企也提出了自己的人形機器人思路。

其中，特斯拉於2022年9月發布第一代人形機器人Op-
timus原型機。2024年7月，特斯拉二代人形機器人Opti-
mus在2024世界人工智能大會上亮相。而在小米機器人團
隊宣布的人形機器人進展中，CyberOne被官方定義為 「全

尺寸人形仿生機器人」。而蔚來汽車或已組建了一支約
20人的團隊，專門調研機器狗項目。

此外，第三方的機器人公司也都尋求與車企合作，

優必選WalkerS已經進入蔚來汽車工廠，FigureAI今年也會
將產品放進寶馬工廠進行實訓。

從技術研發角度來看，汽車智能化與人形機器人在技術
底層具有高度同源性。如自動駕駛技術中的環境感知、路
徑規劃、決策控制等核心模塊，與人形機器人的運動控
制、環境交互、智能決策系統一脈相承。而車企智能座
艙、人機交互技術中的語音識別、處理等能力則可以提升
人形機器人的交互能力。

另外，新能源汽車的電動化平台也為人形機器人提供了
理想的技術載體。電池管理系統、電機控制技術、能量回
收系統、攝像頭、激光雷達以及相關軟件系統等，可直接
遷移至人形機器人研發。

中汽中心首席專家、中國汽車戰略與政策研究中心智能
網聯汽車研究部部長秦孔建表示，伴隨人工智能技術與汽
車產業深度融合，機器人和智能汽車技術同源性越來越
強，都是具身智能最為典型的應用，車企在自動駕駛環境
感知、人機交互和運動控制等方面的技術積累可以為機器
人的研發提供堅實的基礎。

與此同時，大家別忘記，華系選手之外還有一隻叫做特
斯拉的 「鮎魚」與另一隻 「芯片巨獸」英偉達——中美競
爭的人形機器人以及AI賽道，特斯拉或者英偉達（包括沒
落的英特爾）所代表的美方陣營。兩軍對壘，拚的是資金
和技術，是韌性和靈敏，是全產業鏈的同氣連枝，更是國
家的戰略眼光和長遠布局。當所有人把眼光鎖定在北京和
華盛頓的 「關稅」角力上時，第二戰場已經展開。

中美第二戰場已經展開中美第二戰場已經展開
上海車展上海車展BB面面：：人形機器人人形機器人

人形機器人的技術和算力底
牌，美方陣營中站着特斯拉和英
偉達，而中方主力則是華為和比
亞迪、上汽等15家大型車企以及
背後同氣連枝的本土供應鏈與研
發企業。

「未來，只有汽車、無人機與
人形機器人三種 『機器人』 能夠
實現大規模量產。」 去年11月，

英偉達創始人黃仁勳曾作出上述表態。
在中方對特朗普式關稅見招拆招的節骨眼上，4月中旬黃

仁勳開啟年內二度中國行。 香港商報記者 孫斌

黃仁勳一行與上海市政府官
員在 4 月 18 日會面兩周後，浦
江再次迎來全球車企高管。第
二十一屆上海國際汽車工業展
覽會開展前夕，上海市與豐田汽車公司簽署合作儀式，豐田獨資設立的
雷克薩斯純電動汽車及電池研發生產公司宣布落戶上海金山，根據規
劃，該項目總投資146億元（人民幣，下同）；同時，德國化工巨頭
巴斯夫宣布在浦東投資約 5 億元，為中國新能源汽車市場提供避震
器解決方案。

看懂2025年上海車展，不能局限於此。今年4月，人形機器人
第一股優必選（09880.HK）曾官宣與上汽旗下工廠進行實訓測
試。在智能化程度、場景數據和運動性能普遍存在掣肘下，
中國乃至全球人形機器人融資的產業化、場景化的趨勢，
卻不斷被強化。

中國電動汽車百人會副理事長兼秘書長張永偉觀察
到，汽車行業在人工智能時代出現了極有意義的裂變
趨勢： 「『在路上』是智能汽車， 『飛上去』是
飛行汽車、低空經濟， 『立起來』是人形機器
人、具身智能。在芯片、控制系統等底層技術
上，車、人、機具有相通性，可以相互賦
能。」

汽車製造與人形機器人雙向奔赴

汽車行業人工智能裂變趨勢汽車行業人工智能裂變趨勢

觀察專題
在一汽在一汽--大眾青島基地總裝車間內大眾青島基地總裝車間內，，智能化生產線在作業智能化生產線在作業。。 新華社新華社

◀在優必選科技展廳內，商用版人
形機器人向觀眾揮手致意。 新華社


