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全球文化產品同台競秀
在16萬平方米的8大展館內，來自埃及、波蘭、奧

地利、巴西等國的文化展品與中國非遺技藝、數字
科技交相輝映。埃及國寶級文創品牌konouz（埃及
復刻寶藏公司）攜圖坦卡蒙面具與羅塞塔石碑復刻
品實現文博會首秀；Pyrus（派瑞斯）展位的機械臂
靈巧地將觀眾姓名創作成為埃及象形文字；北歐瑞
典高奢珠寶品牌展出白堊紀琥珀藏品；秘魯羊駝手
工藝品與中國非遺掐絲琺琅畫形成跨越時空的文化
對話……展會現場，時不時可見正在直播的主播，
在嘈雜的人海中將展會盛況傳至全球。

如今，文博會的 「頂流」新朋友越聚越多，本屆
更有超300家海內外頭部品牌共聚一堂。其中，既有
中意達芬奇國際文化藝術中心、國家博物館、游科
互動、深度求索、宇樹科技、眾擎機器人等60餘家
「新朋友」，也有華為、騰訊、泡泡瑪特等 「老朋

友」。俄羅斯美協副主席葉弗吉尼亞·羅馬什科·維
克多羅維奇盛讚， 「文博會已經成為全球藝術文化
節日，讓人驚喜。」

變展會流量為經濟增量
文博會不僅是文化產品的 「大展台」，更是文化

交易的超級平台。在這場文化盛會上，4000多個文
化產業投融資項目在現場進行展示與交易。展館
內，展台邊隨處可見採購商參展商駐足交流，洽談
合作。

本屆文博會還首次推出文博會熱銷商品榜單，展
場上，展品進展會；直播間裏，新品上鏈接，海量
商機實現精準對接，展會流量正變為經濟增量。

開展三日，上海氦豚機器人科技有限公司的
「cofe+咖啡機器人」已累計贏得全國千萬元訂單，

以及來自美國、伊朗、哈薩克斯坦等地的多筆海外
大單，其中，一位海外客商一口氣就訂購了50台機
器人。

展會商機處處皆是，參會客商有口皆碑，累積起
文博會強大的市場號召力，吸引海內外多元主體參
會。數據顯示，本屆文博會吸引了全球65個國家和
地區、305家海外展商線上線下參展，來自110個國
家和地區的共 3.5 萬餘名海外專業觀眾線上線下參
會，國際化佔比達20%。

本屆文博會首次設立文化出海、文化產品進出口
貿易、世界與中國青年文創項目孵化等多個專題展
區，並加大了與國際頭部展覽機構、高端文化產業
資源的合作力度，助推更多文化產品及服務 「走出
去」，成為推動中國故事國際表達的核心陣地。

打造「有溫度的文化貿易」場域
「交易力」就是生命力，也是文博會不斷提升、

不斷發展、源源不竭的強大動力源泉。截至 2024
年，歷屆文博會累計成交額超 3 萬億元，服務全球
4.5萬家文化企業，展示展品超200萬種，累計促成
超7萬個投融資項目落地。2024年，僅文博會文化產
業招商會一項，現場就促成了22個優質項目達成合
作。展會合同成交、零售及直播帶貨等實質性成交
大幅增長，交易結構明顯改善。百萬級以上規模交
易量增長翻倍，創歷屆新高。

龐大的文化產業交流生態，推動着文化與市場不
斷深度融合。為方便客商更深入交流，推動交易實
效邁上新台階，文博會創新22項促交易措施，全力
推動文博會的產品交易、項目交易、投融資交易，
提供從展前到展後的全方位全年促交易服務，打造
出一方 「有溫度的文化貿易」場域，讓海內外客商
在全球經濟舞台上滿載而歸。

今年廣東展團專門對接62個行業商（協）會開展
專業採購商邀約工作，精準匹配不同類型的採購需
求。廣東展團專業採購商團負責人說，文博會要打
造成 「文化類廣交會」，就需要服務好展商和採購
商，主動做好對接相關行業協會， 「只要平台搭好
了，他們自然有機會去交流合作。」該負責人對展
館裏數量眾多的推介發布和交易洽談多元功能區非
常讚賞， 「這讓有需要的客戶坐下來對接談生
意。」

當來自世界各地的海量文化饋贈與深圳灣創新浪
潮在此交會，文博會正以 「七大超級平台」之力，
推動中華文化從 「本土符號」向 「全球敘事」跨
越。這場被譽為 「中國文化產業第一展」的盛會，
正以更開放的姿態邁向 「國際文化產業頭部展」，
成為全球文明互鑒的超級平台。

【香港商報訊】記者林麗青報道：在紀念北京中
軸線申遺一周年前夕， 「樣式雷故宮三大殿」亮相
文博會。

在非遺·工藝美術展館，蔚為壯觀的 「樣式雷」紫
禁城北京中軸線木結構模型吸引了大批觀展人群駐
足欣賞。江西省樣式雷建築文化研究會副會長雷大

輝希望藉助文博會平台，讓
更多年輕人了解中國古代建
築，傳承大國工匠精神。

2024 年 7 月， 「北京中軸
線：中國理想都城秩序的傑
作」成功被列入世界遺產名
錄，包括 15 處遺產構成要
素，自北向南依次排列着鐘
鼓樓、萬寧橋、景山、故
宮、太廟、社稷壇、端門、
天安門、外金水橋、天安門
廣場及建築群、正陽門、天
壇、先農壇、中軸線南段道
路遺存、永定門。

「北京中軸線與樣式雷家
族的結合，體現了中國古代
建築從理論到實踐的完整體
系。中軸線申遺成功不僅是
對歷史遺產的肯定，向世界
展示中國建築的智慧與美
學，也為樣式雷圖檔的研究
與活化提供了新契機。」雷
大輝告訴記者，此次展出的
「樣式雷」北京中軸線木結

構模型，採用北京故宮三大
殿（太和殿、中和殿、保和
殿）的圖紙，用金絲柚木按
照 1：40 的比例縮小，花了
近一年的時間製作而成。

山西晉城好物
閃耀文博舞台

【香港商報訊】記者王利萍報道：文博會期間，
山西展館人氣高漲，客商雲集。其中，晉城展區
內，10家參展企業攜逾800件文創精品驚艷亮相。厚
重的鐵貨、瑰麗的琺華、柔婉的潞綢競相展示，盡
顯晉城千年文脈與匠心技藝。此次參展規模創歷屆
新高，彰顯了晉城文化強市的硬核實力與獨特魅
力。

晉韻堂古澤州鐵貨開發有限公司作為深圳文博會
的 「常青樹」，今年第 12 次參展。為備戰此次展
會，企業收集 「鐵粉」創意 「投稿」，緊扣熱門遊
戲《黑神話：悟空》中的晉城元素，精心打造 「悟
空」 「亢金龍」 「翼火蛇」等文創擺件。這些新品
尚未正式上架，便已收獲眾多訂單意向。展會現
場，遊戲迷驚嘆角色栩栩如生，海外收藏愛好者也
表達了將東方奇幻文化推向世界的意願。憑借傳統
匠心，晉韻堂為數字IP注入非遺活力，讓晉城故事
借 「悟空」熱潮再度破圈，成為文博會上亮眼的文
化符號。

首次參展的山西福南春山茱萸生物科技有限公司
則如 「燎原火」，帶着山茱萸餅、山茱萸原漿等產
品火爆出圈。銷售經理段紅梅介紹，山茱萸文化源
遠流長，公司推出的一系列山茱萸產品及周邊文
創，如綉有茱萸紋的衣衫等，是傳承和弘揚中華孝
道文化的方式。

省級非遺代表性項目代表性傳承人孫軍偉 「蟄
伏」十餘年，此次參展帶來了改良後的布貼畫以及
結合陵川當地中藥材製作的香包、胸針、髮釵、團
扇等傳統手工藝品，受到眾多客商推崇。孫軍偉表
示，傳統技藝要傳承更要創新，他一直琢磨將傳統
工藝與現代理念結合，對 「陵川布貼畫」進行改良
創新，追求藝術風格與開拓新意境。

深圳婚博園分會場
繪婚慶文旅新藍圖

【香港商報訊】記者羅國淮報道：5 月 24 日，
「情定大鵬·婚俗之約」國際婚博園文博會分會場在

深圳大鵬玫瑰莊園甜蜜啟幕。活動以 「文化為魂、
產業為脈、旅拍為翼」，將千年婚俗底蘊與現代旅
拍經濟交織成一幅流動的畫卷。

活動現場，深圳首個旅拍（婚慶）產業鏈黨委正
式揭牌。該黨委串聯全區服裝、攝影、餐飲、住宿
等行業領域66家成員單位資源，從婚紗攝影的 「光
影敘事」、婚宴美學的 「舌尖盛宴」，到蜜月旅行
的 「遠方想像」，構建 「購、影、禮、宴、住、
遊」全產業鏈生態，推動婚慶產業從單一服務向集
群化、品牌化轉型。

現場，深圳幸福天下投資有限公司攜手肆拍文化
傳媒、王子視覺婚紗攝影兩大影像企業，以山海為
畫布，打造大鵬獨家旅拍路線，共同推動打造大鵬
「目的地婚禮聖地」；音樂直播領域領軍者——深

圳市不要音樂文化有限公司以音符為媒，與玫瑰小
鎮共建直播生態基地，吸引全國知名直播團隊入駐
大鵬，為大鵬婚俗旅遊和文化傳播融入新創意。這
場 「產業聯姻」，正為大鵬婚慶旅拍注入澎湃動
能。

「讓愛定格山海，讓產業扎根大鵬！」未來，大
鵬將以婚博園為錨點書寫 「甜蜜經濟」新篇章，讓
每對戀人都能在這裏找到 「山海為證」的永恆註
腳。

「樣式雷」 北京中軸線
木結構模型亮相文博會

國際化佔比創新高

文博會打造文化出海新引擎
【香港商報訊】記者林麗青報道：5月22日至26日，第二十

一屆文博會在深圳寶安國際會展中心火熱舉行。本屆文博會吸引
了全球65個國家和地區的305家海外展商線上線下參展，110個
國家及地區的逾3.5萬名海外專業觀眾參會，國際化佔比提升至
20%，再創歷史新高。
在全球舞台展示出彩中國文化的同時，文博會更成為超級交易

平台，以有溫度的貿易場域，打造了一個助力企業開放和出海的
強勁引擎。

觀察

【香港商報訊】記者黃鳳鳴報道：2025 年 5 月 24
日，第二十一屆文博會天健雲途設計產業園分會場
拉開帷幕。行業協會代表、企業精英、投資機構負
責人以及眾多創作者匯聚一堂，共同探索AI視覺創
意產業的嶄新未來。

開幕式現場，AI視覺創意大賽（瓦卡獎）組委會
與北京生數科技有限公司（Vidu）達成技術支持合
作；深圳市天健雲途數字產業運營有限公司等多家
企業攜手共建AI視覺創意產業共享空間；AI視覺行
業白皮書與傳媒1號的共創推廣合作、上影新視野基

金AI影視平台和AI視覺人才平台等投資項目順利簽
約。一系列合作協議的簽署，為產業協同發展注入
強勁動力。

當天，在AI視覺創作研討會上，與會者圍繞前沿
議題展開深度交流。現場聚焦AI模型創作者發展前
景、AI時代語言價值市場革新、AIGC商業化生態構
建，以及PUGC價值實現路徑等核心內容，多角度
分享與探討為AI視覺創意產業發展提供新思路。

活動中，扣人心弦的焦點當屬Video Battle1小時視
頻衝刺賽。社恐聯盟、二手月亮、Pan堂四寶等17支

參賽隊伍需在 1 小時內，運用最新 AI 工具，圍繞
1999年《西遊記》IP主題動畫及相關人物形象，展
開一場創意無限的短視頻創作之旅。這場比賽宛如
一場創意與速度的極限較量，不僅是對參賽者創意
靈感的極限挖掘，更是對他們操作AI工具熟練程度
和反應速度的嚴峻考驗。最終，經過專家評審們的
評選，二手月亮團隊脫穎而出，榮獲比賽金獎。

據悉，5月25日-31日，天健雲途設計產業園展廳
還將舉辦AIGC作品展演，集中呈現AI視覺創意領域
的優秀成果。

【香港商報訊】記者余麗齡報道：文博會期間，
深汕特別合作區以 「來深汕，感受不一樣的深圳」
為主題打造沉浸式文化體驗空間，以文博會為窗
口，向世界發出邀請。

鵝埠、小漠、赤石、鲘門四街道從歷史文化、美
食美景、優勢產業等方面聯袂演繹 「不一樣的深
圳」魅力。

「深物汕品」文創品牌14類產品首次亮相文博舞
台，珍稀物種玩偶、麒麟獅冰箱貼、紅羅帆布袋等
展現 「汽車城IP」豐富內涵。深汕特別合作區還將
非遺玩出新花樣，讓觀眾在文博會現場能看能吃能
帶走。

在深汕展位門口的藝術體驗攤位，每天都迎來不
少觀眾前來體驗自製深汕特色徽章。現場觀眾在白
紙上描繪深汕景觀或物種，將圖案和胸章底托固定

在一起，塑膜成型，就製作出一枚精緻且獨一無二
的徽章。

5月24日，深汕展位推出鲘門中學創新項目《牙
缽也時尚》，該校學生團隊以現代彩繪技法重新詮
釋擂茶牙缽，將漁網紋、海浪紋等傳統圖案與街頭
涂鴉風格碰撞，使日常炊具升級為潮流藝術品，將
非遺傳承與美育教學深度融合，為傳統文化注入青
春活力。此外，非遺傳承人現場演示擂咸茶完整工
藝，觀眾紛紛品嘗這道深汕特色飲品，體驗舌尖上
的文化傳承。

身着改良漁女服飾的學生藝術團獻唱《鹹茶
歌》，歌曲融合傳統漁歌旋律與現代編曲，銀飾碰
撞的清脆聲響模擬浪花拍岸，多媒體背景呈現深汕
海港風光，為觀眾帶來 「聲景相融」的沉浸式文化
體驗。

天健雲途設計產業園分會場聚焦AI視覺

深汕特別合作區：非遺+創意 「玩」出圈

深汕特別合作區展區。


