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【香港商報訊】記者林駿強報道：中國大型羊奶品
牌聖唐乳業昨日舉行 「品牌進駐香港暨新品發布
會」，正式宣布進軍香港市場，並與國城大藥房簽署
戰略合作協議，旗下多款產品現已於 「國城大藥房」
及 「龍豐藥房」全線門市發售，未來將陸續拓展至本
地多間藥房與健康專門店。

為全港唯一純天然羊奶品牌
根據市場調查，市面上不少標榜羊奶的產品，其實

只有約30%為羊奶成分，其餘多以牛初乳、牛奶粉或
其他動植物成分作為填充。這類混合配方對乳糖不耐
或牛奶敏感人士而言可能引起不適或吸收不良。

據稱，聖唐乳業的產品均以 「純羊奶固體含量超過
70%」為標準，是真正以羊奶為核心營養來源的產
品，可大幅降低過敏風險，對腸胃吸收較弱的人士尤
其友好。

聖唐乳業已正式授權 「國城大藥房」為香港總代
理。產品已於4月9日全港 「龍豐藥房」26間門市上架
發售，並積極與其他藥房及健康產品連鎖店洽談合作。

聖唐乳業董事長何文表示，香港是品牌國際化的重要
踏腳石。未來公司將以香港為基地，進一步拓展澳門、
東南亞及中東市場，將中國優質羊奶產品推向世界。

海外新能源車市佔率逾兩成
5月份，比亞迪海外銷售新能源汽車89047輛，逼

近9萬輛大關，按年增長137.46%。
從去年12月起，比亞迪海外銷量開始再度攀升，

當月直接突破5萬輛，今年1月份突破6萬輛，2025
年3月份突破7萬輛。

從海外新能源車銷量佔公司整體銷量之比看，5月
份比亞迪海外新能源汽車銷量佔比達到23.28%，相
當於每賣出13輛車就有3輛為海外銷售，佔比創歷
史新高，較去年5月份11.30%的佔比大幅提升約12
個百分點，銷售結構近一年間發生了顯著變化。

比亞迪計劃明年在日本推出一款低價微型電動
車，進軍當地規模達180億美元的微型車市場。比
亞迪日本公司總裁東福寺厚樹說，這款電動車是比
亞迪首批面向海外市場設計，並且未在中國市場銷
售。他未有披露車輛的續航里程、價格和外觀等，
但售價將低於比亞迪在日本銷售的小型純電動車海
豚。目前海豚售價為 290 萬日圓（約 14.6 萬元人民

幣）。

歐洲銷量4月份首超特斯拉
今年4月，比亞迪在歐洲的銷量已超過特斯拉。

數據顯示，4月份比亞迪在歐洲的純電動汽車銷量為
7231輛，按年增長169%；同期，特斯拉在歐洲的電
動車銷量為 7165 輛，按年下跌 49%，排名倒退一
位，被比亞迪趕超。分析指，雖然兩家車企月度銷
售總量差距不算巨大，但影響是巨大的是，這將是
歐洲電動車市場的一個分水嶺。

歐盟從去年10月開始對進口的中國電動汽車在原
有稅率10%基礎上，徵收最高達45.3%的關稅，但效
果有限，中國車企電動汽車銷量仍增長59%，達到
1.53萬輛。

國聯民生證券表示，比亞迪加速海外渠道布局，
推進本地化生產進程，烏茲別克斯坦和泰國工廠陸

續投產，柬埔寨工廠4月成功奠基，出海船隊先後
投入使用，公司海外競爭力有望持續增強，海外銷
量增長提速。

加速成長為世界級汽車品牌
西部證券指出，預期比亞迪海外需求會有較大增

長，伴隨 「出海+智能化+高端化」多輪驅動，公司
有望加速成長為世界級汽車品牌。

國投證券亦指，隨着比亞迪海外車型矩陣不斷豐
富、產能布局與渠道搭建完善、自有運力提升，預
計今年出口有望延續高速增長，由於海外車型售價
較國內明顯較高、盈利性更好，有望貢獻業績增
量。

近日，比亞迪推出年內第三次降價促銷活動。花
旗估算，在大幅減價後，比亞迪門店客戶周流量或
激增30%至40%。

【香港商報訊】記者蘇尚報道：各大銀行紛紛向
私募信貸市場進軍，滙豐（005）據報將向其私募信
貸基金注資40億美元（約312億港元）。

據路透社報道，滙豐表示將把這筆現金投入滙豐
資產管理的另類信貸基金，目標是吸引外部投資者
的額外資本，在5年內建立一個500億美元的信貸基
金。

管理層形容為「軍備競賽」
滙 豐 投 資 管 理 環 球 行 政 總 裁 馬 禮 豪 （Nicolas

Moreau）形容，這是一場 「軍備競賽」。他表示，
集團對其私募信貸基金的更多支持，將有助於吸引
外部資金。他亦表示，新基金將在全球投資，最初
專注於英國及亞洲的直接貸款等領域。

相對滙豐3萬億美元的資產負債表，這一舉措規
模雖然不大，但這是滙豐行政總裁艾橋智戰略的一
部分。該戰略旨在通過私人信貸等回報率較高的領
域來增加收入，而不是依賴回報率較低的銀行貸
款。

滙豐資產管理的私募信貸部門自 2018 年成立以
來，已在150筆交易中投入了70億美元。

【香港商報訊】特區政府計劃落實強制性公積金
「全自由行」，建議僱員能夠把僱主強制性供款由僱

主參與的強積金計劃轉移至僱員自選的強積金計劃，
並在4月完成公眾諮詢。政府建議分兩階段完成立法
工作，先於今年 7 月向立法會動議提交《修訂規
例》，以在目前立法年度完成首階段方案的立法工
作，亦會開展落實次階段方案的立法準備工作，目標
是在2026年諮詢財經事務委員會。

首階段方案的運作模式，與現時 「僱員自選安排」
大致相同。至於次階段方案，由於涉及舊有強積金對
沖安排，仍有需要區分及追蹤僱主強制性供款的轉
移，政府建議設立一個全新的強積金帳戶類別，即僱
主強制性供款專項帳戶，以接收由現職工作轉出的僱
主強制性供款。轉移次數則建議保留一年一次的做
法。

財經事務及庫務局副秘書長高怡慧昨天在立法會財
經事務委員會上表示，諮詢期內強積金 「全自由行」
的基本方案獲得逾九成支持，主要是關注分兩階段實
施可能會令僱主和僱員混亂，會加強宣傳和教育。

高怡慧表示，強積金 「全自由行」實施時間需要考
慮眾多因素，最重要是 「積金易」平台的系統提升，
預計今年12月底前完成將所有強積金受託人轉移到
「積金易」，在確保所有受託人加入平台、系統暢順

穩妥後，才會落實實施時間。

比亞迪新能源車5月海外銷量暴增
券商料今年出口持續高增長

【香港商報訊】比亞迪（1211）5
月新能源汽車銷量38.25萬輛，按年
增長15.3%。其中，乘用車及皮卡海
外銷售88640輛，按年增長133.6%。
多家券商表示，隨着公司海外車型矩
陣不斷豐富、產能布局與渠道搭建完
善、自有運力提升，預計比亞迪2025
年出口有望延續高速增長。

滙豐據報向旗下私募信貸基金注資312億

比亞迪在歐洲新能源車市場大受歡迎。圖為倫敦電動汽車展覽會的比亞迪攤位。 資料圖片

強積金「全自由行」
擬今明年分段落實

聖唐乳業登陸香港市場

【香港商報訊】記者蘭鈞然報道：海外潮人企業
家協會（下稱 「協會」）第十二屆會董就職典禮日
前在香港隆重舉行。典禮冠蓋雲集，在全場逾600人
見證下，新任主席楊玳詩與全體會董會成員接過選
任狀後正式履新。

啟動禮由正副主席聯同主禮嘉賓共同進行，保安
局局長鄧炳強致辭祝賀，對協會多年來的貢獻予以
肯定，並勉勵新一屆會董會繼續團結一致，為香港
及內地的經濟發展作出更大貢獻。

就職典禮以 「內聯外通，共建未來」為主題，寓
意協會將深化海內外潮人聯繫，匯聚潮籍企業家的
優勢與資源，推動跨界合作，展現潮人團結力量。
楊玳詩在致辭中表示，協會將積極拓展國際商機，
深化內地與海外市場的協作。她進一步指出，作為
潮籍企業家，應肩負起內聯外通責任，發揮協會
「超級聯繫人」與 「超級增值人」的作用，促進內

地與香港的經濟融合，為大灣區建設及國家發展大
局作出積極貢獻。同時致力推動國家及香港的經濟
發展與社會和諧，並通過多項慈善工作關愛社區，
回饋社會，為國家及香港的繁榮昌盛貢獻力量。楊
主席承諾將竭盡所能，繼續團結各界力量，帶領協
會發展更上一層樓。

【香港商報訊】中國交通運輸部2日發布的數據顯
示，5月31日至6月2日（端午節假期期間），預計
全社會跨區域人員流動量累計 6.57 億人次，日均
2.19 億 人 次 ， 同 比 （2024 年 端 午 節 假 期 ） 增 長
3.0%。

具體來說，端午假期預計鐵路客運量累計 4710.8
萬人次，日均1570.27萬人次，同比增長2.3%。公路
人員流動量累計6.0億人次，日均2.0億人次，同比
增長 3.14%。水路客運量累計 288.1 萬人次，日均
96.0萬人次，同比下降1.65%。民航客運量累計560.1
萬人次，日均186.70萬人次，同比增長1.22%。

內地端午假期逾6億人次
跨區域流動

海外潮人企業家協會
舉行會董就職典禮

就職典禮現場。
發言人表示，5月12日，中美雙方發布《中美日內

瓦經貿會談聯合聲明》後，中方按照聯合聲明達成的
共識，取消或暫停了針對美 「對等關稅」採取的相關
關稅和非關稅措施。中方本着負責任的態度，認真對
待、嚴格落實、積極維護日內瓦經貿會談共識。中方

維護權益是堅定的，落實共識是誠信的。
發言人指出，反觀美方，在日內瓦經貿會談後，

陸續新增出台多項對華歧視性限制措施，包括發布
AI 芯片出口管制指南、停止對華芯片設計軟件
（EDA）銷售、宣布撤銷中國留學生簽證等。這些

做法嚴重違背兩國元首1月17日通話共識，嚴重破
壞日內瓦經貿會談既有共識，嚴重損害中方正當權
益。

發言人說，《中美日內瓦經貿會談聯合聲明》是雙
方在相互尊重、平等協商原則下達成的重要共識，成
果來之不易。我們敦促美方與中方相向而行，立即糾
正有關錯誤做法，共同維護日內瓦經貿會談共識，推
動中美經貿關係健康、穩定、可持續發展。如美方一
意孤行，繼續損害中方利益，中方將繼續堅決採取有
力措施，維護自身正當權益。

美無端指責中方違反共識

商務部：美嚴重背離事實
【香港商報訊】中國商務部新聞發言人2日就美方有關言論答記者問時表示，

美單方面不斷挑起新的經貿摩擦，加劇雙邊經貿關係的不確定性、不穩定性，不
僅不反思自身，反而倒打一耙，無端指責中方違反共識，這嚴重背離事實。中方
堅決拒絕無理指責。

【香港商報訊】記者焦家志、伍敬斌報
道：6月1日，由中南活力傾力打造的大灣區
首家校服收藏館（活力校服收藏館）在中南
活力產業園開館。來自教育界、媒體界、國
際友人、企業以及學生代表等兩百餘人齊聚
一堂，共同見證這一承載歷史與未來、連接
校服文化與教育的重要時刻。

該館的落成不僅填補了深圳乃至大灣區在
校服文化展示方面的空白，也為青少年提供
了一個集德育、科普、美育與實踐為一體的
研學平台，成為深圳教育文化建設的新地
標。

在開館儀式上，深圳市教育局正式授予活
力校服收藏館 「深圳市校外教育基地」稱

號，這不僅是對其教育價
值與研學功能的高度肯
定，也標誌着該館在服務
青少年校外實踐教育方面
邁上了新台階。

深圳校服行業協會會
長、中南活力董事長陳漢
武在開館儀式上致辭表
示， 「活力校服收藏館不
僅是校服文化的 『記憶
庫』，更是 『穿在身上的
教科書』，讓每一件校服
成為歷史的見證者、文化
的傳承者。」

深圳市教育學會綜合實
踐專業委員會理事長楊煥

亮感慨道： 「沒想到一個校服企業能建起這
樣一個德育、科普、研學和實踐相融合的基
地，為我們教育人和孩子們提供了全新課堂
與無限想像！」

美國康奈爾大學醫學博士戴仲馬親臨現
場，他認為深圳校服設計得非常時尚，與深
圳這座城市的氣質十分匹配，也開啟他們外
籍人士了解深圳文化的一個窗口。

值得一提的是，英國倫敦V&A博物館2013
年開啟了 「快速回應徵集」的收藏項目，活
力校服成為該收藏項目中的第一件館藏物
品。這裏陳列了倫敦V&A博物館和深圳博物
館一比一原版展品，見證深圳校服成為深圳
這座城市的文化名片。

大灣區首家校服收藏館開館

【香港商報訊】記者常亮報道：第十五屆全國運動會和全
國第十二屆殘疾人運動會暨第九屆特殊奧林匹克運動會將於
今年11月-12月在粵港澳三地相繼舉行。這是粵港澳第一次
聯合承辦大型綜合性體育賽事，也是全運會第一次走進香
港、澳門。

近日，珠海市召開十五運會和殘特奧會珠海賽區新聞發布
會，對外通報珠海賽區各項籌備工作進展情況。按照安排，
珠海賽區共承辦8個項目，這是珠海歷史上承接全國綜合性
運動會項目最多的一次。

其中，競技賽事有公路單車、競走和網球三個項目。公路
單車項目將於11月7日至9日進行，男子個人賽定於11月8
日，賽程以港珠澳大橋為紐帶，聯結香港、澳門、珠海及橫
琴粵澳深度合作區，是十五運會唯一一項聯結粵港澳三地的
標誌性賽事。在香港、澳門賽區的大力支持和緊密配合下，
珠海賽區精心設計該賽事比賽線路，比賽將從珠海博物館出
發，經過港珠澳大橋、珠海情侶路、澳門大橋、香港迪士尼
樂園等粵港澳標誌性人文景點，全程約230公里，讓運動員
和觀眾充分感受大灣區發展成果和蓬勃活力。

記者了解獲悉，面對跨境單車賽事組織難度大、多方協調
複雜、保障要求高的難題，珠海賽區提前謀劃，積極探索
「一賽三地、一策三地、一規三地」在體育賽事方面的制度

創新舉措，並於去年11月舉辦了2024粵港澳公路單車賽暨
第十五屆全國運動會公路單車測試賽，全要素檢驗了比賽路
線、交通疏導、醫療保障、邊檢海關前置檢查、賽事人員閉
環管理等重點環節，成功破解了粵港澳三地和港珠澳大橋的
通關難題，打通了三地共辦賽事的關鍵環節，為十五運會公
路單車正賽成功舉辦奠定了堅實基礎。

珠海全力保障全運會
「一賽三地」 有序進行

大灣區首家校服收藏館開館。


