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【香港商報訊】記者黃裕勇報道：開放活力的廣州
面向全球，正發出招商引資的最強音。日前，第十一
屆廣州國際投資年會舉行，來自全球逾千名商業精英
奔赴廣州，本屆年會簽約177個項目，涵蓋24個產業
領域，預計總投資額1608億元（人民幣，下同），
預計產值/營收額達3064億元，展現廣州超強的吸引
投資強磁場。

吸引逾千全球商業精英
在本屆廣州國際投資年會上，超1000位企業及機

構嘉賓參會，一批企業家代表現場分享產業前沿趨勢
和在穗投資發展願景；一批重大項目現場展示簽約成
果，德勤作廣州投資發展環境解讀，胡潤研究院發布
《2025全球獨角獸榜》，首批廣州 「城市合作人」
集中授牌。同時，5個關鍵產業發展辦公室亮相，系
統推介廣州 「12218」現代化產業體系布局和機遇。

一批重點項目落子廣州
今年的廣州國際投資年會受到一大批央企高度關

注：中國郵政集團、國家開發投資集團、中國通號股
份有限公司、中海油集團等央企與廣州達成全面合作
協議，持續加碼投資廣州。其中，中海油在海珠區落
子銷售總部項目，年銷售額近千億元。

而中國通號股份有限公司和廣州市政府將開展產
業、資本等合作，賦能廣州 「四智」（智能軌道、智
能低空、智能作業、智慧城市）產業發展。

除央企外，一大批外企也落子廣州：巴符科技將利
用海瑞克尖端隧道掘進技術，在越秀區投資建設德國
海睿泊先進沉井式智慧停車場及新能源交通基站項
目；世界汽車零部件TOP10的法國法雷奧將對座艙
系列產品增資擴產，在廣州打造中國唯一、亞洲最大
的法雷奧全球智能座艙核心公司；萬益特廣州生產基
地目前是全國最大的腹膜透析液生產基地。

此外，一批代表新質生產力民營企業選擇廣州：高
德地圖將在花都區打造 「空中高德」示範基地，上海
哈啰普惠科技有限公司在海珠區落地智駕總部，小鵬
汽車新布局南區零部件產業園，勝華波電器股份有限
公司落地汽車雨刮總成、座椅電機的生產基地及研發
中心，恆瑞醫藥落子mRNA創新藥研發和產業化項
目，科賽睿生物將在廣州研發全球首創針對難以成藥
靶點的抗腫瘤新藥。

這是深圳加快打造全國離境退稅標杆城市的又一里
程碑，有利於提升境外旅客入境消費便利性，全方位
擴大國內需求，加快建設具有全球重要影響力的消費
中心城市。

覆蓋海陸空出境方式
當日，在福田口岸聯檢大樓 3 層東南角離境退稅

點，記者看到已有香港旅客在場等待辦理離境退稅手
續。現場一位關女士告訴記者，她此次是為家中晚輩
到深圳購買蘋果電腦。 「我總共花費大約 19000 元
（人民幣，下同），離境就可以退稅超過1400元，
感覺很划算。」關女士表示，此前她就經常在深圳購
物，現在多了兩個離境退稅點，以後購物會更方便，
心情會更好。

據悉，今年1-5月，深圳退稅業務延續強勁增長態
勢。退稅商品銷售額、辦理業務分別同比增長 1.9
倍、2.8倍。退稅結構持續優化，大疆、華為等國貨
潮品業務筆數佔比29.5%，退稅商店比今年年初增長
25%， 「即買即退」商圈全覆蓋深圳市離境退稅口岸
所在的區。

深圳市財政局相關負責人表示，增設福田口岸、深
圳灣口岸後，深圳5個離境退稅口岸，覆蓋海陸空全
類型出境方式，離境退稅口岸布局更加優化，可滿足
不同區域旅客就近辦理離境退稅需求，讓旅客 「選擇
更多、耗時更少、體驗更優」。

「越來越多港人會被吸引」
在深圳灣口岸的離境退稅點，記者見到了正在辦理

離境退稅業務的陳曉偉先生。他表示，自己此次前來
就是為了嘗試一下離境退稅。 「我在南山萬象城買了
一個電腦包，價格200多元。」

據悉，旅客在退稅商店購物時，就可以通過離境退
稅自助服務小程序，完成線上退稅申報，這個步驟也
可以求助於商店的服務員。完成線上退稅申報後，手
機拍照上傳，到離岸退稅點，很快就能完成退稅的流
程。由於陳先生購買的商品金額較小，因此這次退稅
只退了20多元，但完成退稅後陳先生表示： 「退稅
體驗很好，我也會推薦給親戚朋友來試試。」同時，

他還認為，這樣方便的模式將十分有利於深圳消費增
長，越來越多的港人會被吸引。

在當前國際經貿形勢下，離境退稅作為零售版出口
退稅、個人版跨境電商，是擴大入境消費、大力提振
消費的重要抓手，是推進高水平對外開放、暢通國內
國際雙循環的重要途徑。

下一步，深圳將以增設離境退稅陸路口岸為新起
點，加快推進離境退稅提質增效，高標準建設羅湖口
岸離境退稅點，大規模擴圍退稅商店，豐富深圳 「老
字號、新國潮」退稅商品供給，全市推廣 「一單一
包」便利化模式，創新 「預審快退」 「掃碼即退」
「電子退付」等數字化退稅服務，加快引入退稅代理

機構競爭機制，降低退稅手續費率。

深圳新增兩個離境退稅口岸

港人讚退稅體驗很好
【香港商報訊】記者伍敬斌報

道：6月27日，深圳市增設福田口
岸、深圳灣口岸為離境退稅陸路口
岸，加上已開通的文錦渡陸路口
岸、寶安國際機場、蛇口郵輪碼頭3
個離境退稅口岸，成為全國離境退
稅口岸數量最多、類型最全城市。

【香港商報訊】記者冷運軍報道：27日，廣東省
東莞市發布最新經濟運行情況，統計數據顯示，今
年前5月，東莞全市外貿進出口總額6158.5億元（人
民幣，下同），同比增長17.4%。其中，進口2441.1
億元，同比增長28.5%；出口3717.4億元，同比增長
11.2%。5月，全市外貿進出口總額同比增長10.7%；
其中，進口同比增長14.2%，出口同比增長8.6%。

近年來，粵港澳大灣區經濟總量持續攀升，產業合
作不斷深化。東莞虎門港綜合保稅區（下稱 「虎門港

綜保區」）地處粵港澳大灣區 「黃金內灣」核心位
置，是東莞市生產服務型國家物流樞紐核心區域。

據黃埔海關發布的數據顯示，自2020年封關運作
以來，虎門港綜保區全力服務對外貿易發展和產業轉
型升級，年度進出口貨值由運行之初的335.56億元增

長至1152.9億元。今年1-4月，虎門港綜保區進出口
貨值392.25億元，同比增長17.6%。依託虎門港綜保
區優勢，千億元級電子元器件華南分撥中心逐步成
型，助力東莞構建完整的電子信息產業鏈供應鏈服務
體系。今年 1-4 月，分撥中心進出口貨值 360 多億

元，同比增長18.3%。
作為外貿經濟大市，東莞與全球200多個國家和地

區建立了經貿外來， 「東莞製造」遠銷全球，應對海
外市場複雜多變，同時通過施行多渠道多形式的經貿
交流活動，助力企業出海拓市。

東莞前五月進出口額增17.4%

廣州國際投資年會
簽約投資1608億元

深圳灣口岸離境退
稅點。 記者 伍敬斌攝

等待退稅的關女
士。 記者 伍敬斌攝

波司登波司登2424//2525年度業績穩健高質量增長年度業績穩健高質量增長
連續連續88年創歷史新高年創歷史新高

6月26日晚間，波司登BOSIDENG(3998.HK)正式發布2024/25財年年報。財報顯示，2024/25
財年，波司登集團收入提升11.6%至約人民幣259.02億元，實現了穩中有進的發展目標；集團權
益股東應佔溢利提升14.3%至約人民幣35.14億元，集團營收和凈利潤連續8年創同期歷史新高。
分業務結構看，波司登各大產品類別均實現了穩健增長：波司登主品牌收入穩步提升10.1%至

人民幣184.8億元，創同期歷史新高；雪中飛品牌方面實現收入為人民幣22.1億元，同比增長
9.2%；OEM業務收入較去年同期上升26.4%，達人民幣33.7億元。

財務摘要
（人民幣百萬元）

收入

毛利

經營溢利
撇除女裝商譽減值後的經
營溢利

本公司權益股東應佔溢利

每股盈利（人民幣分）
－基本
－攤薄

每股股息（港仙）
－中期
－末期
－全年

截至3月31日止年度

2025年

25901.7

14839.9

4966.9

5137.9

3513.9

31.58

30.83

6.0

22.0

28.0

2024年

23214.0

13833.5

4397.6

4467.6

3074.1

28.34

27.52

5.0

20.0

25.0

變動

+11.6％

+7.3％

+12.9％

+15.0％

+14.3％

+11.4％

+12.0％

+20.0％

+10.0％

+12.0％

波司登波司登 「「融融」」 概念秀閃耀巴黎概念秀閃耀巴黎，，
奏響東方美學新樂章奏響東方美學新樂章。。

「「疊變疊變」」 輕薄羽絨服成為輕薄羽絨服成為
時尚與保暖的革新之選時尚與保暖的革新之選。。

在國際局勢複雜變化，地緣政治緊張，關稅政策
調整以及全球經濟格局重塑的背景下，波司登仍然
實現了高質量增長，以一份亮眼的成績單再次證明
了其行業領軍者的地位。在常年增長的背後則是波
司登在品牌、產品、渠道、責任等多個維度上的持
續突破和創新。

科技與產品融合
從季節性單品到全場景爆款

在產品創新上，消費者對於羽絨服、防晒衣、衝鋒
衣如今的需求早已超越基本的功能需求。他們需要更
輕便、更防風、更防水、更透氣、更時尚的產品。

而科技創新是滿足這些多元化、高端化需求的重
要途徑。為此波司登持續整合全球創新資源，發力
新材料、新品類、新科技的開發和應用，以科技創
新的硬核實力，夯實品牌的價值感和核心競爭力。
在2024/25財年，本集團共申報專利466項，申報授
權專利527項，為羽絨服專家提供了專利技術、背
書支撐。截至2025年3月31日，本集團已累計全部
專利1498項（含發明、實用新型及外觀專利）。

具體來看，在設計環節，波司登打造了AI大模型
驅動的 「BSD.AI美學大腦」，打通了從設計靈感到
虛擬成衣的閉環。

在面料創新上，當傳統羽絨服行業仍在保暖基礎

功能上徘徊時，波司登已向材料科技的無人區發起
衝鋒。從 Primaloft 科技絨的輕盈鎖溫，到 COR-
DURA軍用級面料的極致耐磨；從GORE-TEX防
水透氣黑科技，到Pertex超輕面料的突破性應用，
波司登構建起一道全球頂級材料矩陣。

在首創型成果上，其開創的 「動態禦寒科技」解
決了極寒環境作業中 「一動就熱，一停就冷」的行
業痛點。

也正是源於對科技創新的長期重視，波司登不僅
構建了深厚的產品技術壁壘，還將羽絨服領域的科
技創新能力復用於防晒衣、衝鋒衣等品類。2024年
推出的 「疊變」三合一鵝絨衝鋒衣成功打入戶外市
場，防晒衣則借勢北京電影節大秀引爆消費熱潮。
標誌着波司登實現從季節性單品到全周期時尚功能
科技服飾集團的轉變。

文化與品牌融合
東方美學閃耀國際化舞台

如果說科技創新是一個品牌價值的底層基礎，那
麼講好品牌故事則是實現品牌價值的上層建築。波
司登深諳品牌的價值不僅在於產品本身，還在於其
承載的文化厚度與時代敘事。

波司登與哈爾濱的戰略合作堪稱品牌範本：融合
黑龍江少數民族圖騰的 「民族系列」、鐫刻哈爾濱
城市印記的 「城市系列」、玩轉創意的 「套娃系
列」，不僅成為現象級爆款，更開創了品牌與地域
文化深度融合的新模式。

近年來，波司登通過亮相紐約、米蘭、倫敦時裝
周，引入奢華運動時尚品牌博格納（BOGNER），
重啟波司登倫敦旗艦店，亮相法國巴黎舉辦的 「新
生萬物——中國非遺與當代設計展」，戰略投資國
際奢侈羽絨服品牌慕瑟納可（Moose Knuckles），
以 及 與 意 大 利 豪 華 汽 車 品 牌 Maserati、 潮 牌
MSGM、法國設計師 Jean Paul Gaultier 等跨界聯

名，獲得ISPO全球設計大獎、紅點獎等國際設計大
獎，向全球化品牌轉型。

近期全球權威的品牌價值研究機構世界品牌實驗室
發布2025年《中國500最具價值品牌》分析報告。波
司登以1180.58億元人民幣的品牌價值位列排行榜第
75位，較去年提升1位，連續兩年穩居千億品牌陣
營，彰顯品牌強勁增長勢能與行業領導地位。

數智與渠道融合
全鏈路智造打造行業效率標杆

在文化厚度與全球表達鑄就品牌千億價值的同時，

波司登深知將這份強大的品牌勢能轉化為持
續的市場優勢，離不開其堅實高效的渠道網
絡與敏捷協同的供應鏈體系的強力支撐。

面對服裝行業長期面臨 「三高一低」（高
毛利、高費用、高庫存、低凈利）和 「結構
性缺貨」的問題，波司登選擇用數字化和智
能化破局。

波司登自研的GiMS智能生產平台使連接
上下游供應商、加工廠和加盟商，實現了以
消費者為中心的數字化 「研產供銷服」全鏈
路協同，構建起了 「主動響應型供應鏈」，
產品生產交付周期縮短至7至14天。波司登
成為唯一入選工信部《製造業數字化轉型典
型案例集》的服裝企業，為行業樹立了高效
運營標杆。

渠道端的智慧零售的革新同樣深刻。波司
登打破傳統零售線上線下邊界，推行 「智慧

門店+線上雲店」的全域零售新模式，通過直播、離
店銷售等創新工具，重構消費者關係，促進全渠道、
全觸點的深度融合，從而顯著提升分店態運營效率。

在通過數字化與智能化有效破解行業痼疾、顯著
提升運營效率的同時，波司登還將領先的運營實
踐，進一步融入對環境、社會和治理（ESG）的深
刻考量與行動之中。

2024年，波司登發布 「1+3+X」ESG戰略框架，
設定 「2038年實現運營凈零排放」的碳目標，從產
品到產業鏈開啟全方位綠色革命。這一系列實踐讓波
司登MSCI ESG評級躍升至行業領先的 「AA」級。


