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碼上看

2025年選委會界別
分組補選9·7舉行

特朗普談九三閱兵：
我確實看了，很精彩！

掃碼睇圖文

掃碼睇片

大灣區高質量發展成果
巡展移師廣州

掃碼睇文
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香港政府指定刊登法律廣告有效刊物
港澳台及海外每份零售12元港幣
廣東省外每份零售5元人民幣
廣東省每份零售4元人民幣

低空經濟作為新興
產業，乃香港擁抱創

新技術、重塑產業格局的重要着力點之一，近已引
起各方高度重視。團結香港基金昨發表研究報告
指，香港低空經濟產業的增加價值於2050年可達
3500億元，配套服務將成為核心增長點。低空經
濟正成為全球競逐的新風口，近鄰深圳已密集布
局，並將低空基建納入城市規劃，香港若要分一杯
羹，要有一套系統及循序漸進的可行策略，以基建
與法規為基礎，繼而延伸至創新與人才，最終聚焦
於產業與服務，推動香港低空經濟振翅啟飛。

低空經濟涵蓋物流配送、休閒旅遊、應急救援運
送等應用，但香港受人口及地理面積限制，起降場
地網絡不足，現行規管亦仍停留於重量與視距的基
礎層面。且本港在硬件製造和應用規模上難以追

趕，發展步伐相對偏慢。然而，這並不意味着香港
只能裹足不前。相反，正因發展空間有限，更需因
地制宜、揚長避短，加快低空經濟基建，探索擴展
應用場景，以及通過制度創新加強區域協同，走出
一條有香港特色的低空經濟發展之路，讓香港有機
會後發先至，為經濟高質量發展注入新動能。

要讓低空經濟在香港 「先起飛」，須從試點做
起。一是優先建設低空基建，目前低空基建發展不
足，涉及到起降場地、通訊保障、航線設計、安全
管理等諸多環節，把這些基礎設施做好，則產業根
基牢固。報告建議設立 「低空經濟先導示範區」，
正好為低空經濟發展踏出關鍵的第一步，優先在區
內建設低空基建，以驗證其可靠性，繼續開發低空
空域管理系統，確保低空飛行活動的安全性。二是
促進各種應用場景的開展，逐步增加低空飛行活動

的規模及複雜性。當局已推行 「監管沙盒」計劃，
首批38個試點項目已獲批，第二期亦將於明年推
出。此舉措類似 「先行先試」試驗區，收集數據及
用戶意見，以便對新科技產品作出適當修改，從而
加快推出產品的速度及減低開發成本。本港更需要
試點場地來展示低空科技如何為日常生活帶來便
利，包括無人機配送、巡檢、搜救等。在技術條件
具備後，修訂相關法規着眼放寬，包括超視距飛行
和無人機重量和載貨限制等，為低空經濟提供更廣
闊的發展空間。也可先在推動部分商業應用落地，
如建築業（無人機巡檢、測繪）、物業管理業（智
能安防、環境監測）及物流行業，讓社會各界直觀
感受低空經濟的實際價值，再將試點區域的實踐經
驗進一步推廣和應用到其他區域。

要讓低空經濟要 「飛得遠」，須與內地對接可

激活跨境物流安排。跨境無人機物流便是一個切
入點，如在洪水橋或厦村探索配送，在河套合作
區試行醫療樣本運送等。但問題隨之而來：如何
確保貨物符合進出口監管要求？如何偵測及阻截
未經許可的跨境飛行？中國低空物流的快速發展
凸顯了其巨大潛力， 香港還須突破監管瓶頸，應
用科技解決方案，打造安全可靠、高效運行的跨
境物流機制，克服香港與大灣區其他城市間的跨
境低空物流限制。

低空經濟蓬勃是未來的發展願景。示範區與沙
盒能為制度創新提供舞台，跨境合作能放大本港
的專業優勢。這樣的制度經驗模式，未來甚至可
輸出國際，成為香港在全球低空經濟競爭中的
「規則樣本」。

香港商報評論員 于文

創新拓展港式低空經濟

【香港商報訊】記者林德芬報道：昨日，香港貿易發
展局（貿發局）公布2025年第三季出口信心指數。調查
結果顯示，由於近期全球貿易緊張局勢緩和，本港出口
商信心有所回升。今年首7個月，本港出口錄得按年增
12.7%，主要與企業採取提前付運策略有關。因此，貿發
局相應上調2025年本港整體出口增長預測，從3%提高至
7%至9%。

出口商僅對美國市場失去信心
貿發局出口信心指數包括現狀指數及預期指數兩大部

分，這兩方面顯示出口商信心均有所增強：現狀指數
（出口商於該調查季度中評估當季業務表現所得數字）
從上季的49.6升至53.3；預期指數（揭示出口商對來季
前景展望）亦從上季的49上升至54.3。

目前而言，現狀市場分類指數顯示，內地（62.4，升
9.5點）及東盟（56.9，升3.5點）繼續被視為當前表現最

好的市場，而歐盟及日本等市場的表現亦有所提升。另
外，預期市場分類指數亦反映出口商對不少市場前景感
到 樂 觀 ， 包 括 中 國 內 地 （60.5， 升 7.9 點 ） 、 東 盟
（60.5， 升 0.6 點 ） 、 歐 盟 （55， 升 4.3 點 ） 和 日 本
（54.7，升4.1點）。

總體而言，出口商僅對美國市場失去信心，其現狀與
預期市場數據皆明顯低於40，顯示業務處於嚴重收縮區
間。

貿發局籲保持審慎避免過分樂觀
行 業 方 面 ， 鐘 表 業 （54.9， 升 2.8 點 ） 、 電 子 業

（54.5，升5.6點）、服裝業（51.2，升2.3點）及珠寶業
（51.3，降0.3點）的現狀指數均處於擴張區間；而玩具
業（49.4，升6.3點）與生產設備/物料業（45.8，降 4.6
點）仍處於收縮區間。

各行業的預期指數亦呈現相似態勢：電子業（56.0，

升 7.6 點 ） 、 鐘 表 業 （53.8， 升 2.3 點 ） 、 服 裝 業
（51.9，升4.6點）及珠寶業（51.5，升1.5點）均穩定增
長 ； 玩 具 業 （49.4， 升 5.8 點 ） 與 生 產 設 備/物 料 業
（47.3，降 3.8點）則預期業務繼續收縮。

總結本季數據，貿發局高級經濟師（環球市場研究團
隊）傅至樂表示，由2025年第三季數據可見，縱使貿易
環境充滿挑戰，多數受訪企業（64%）仍預期淨利潤率
將會上升，或至少保持穩定。

貿發局亦強調，環球貿易環境仍充滿變數，故須謹慎
看待今次最新修訂。對於未來不確定性，貿發局研究總
監范婉兒表示，今年首7個月的出口表現勝過預期，主
要是受提前付運的貿易策略所帶動，惟這些效應會在未
來數月內逐漸消退。她提醒，應保持審慎，避免過分樂
觀。全球貿易體系日益碎片化，未來關稅可能調升，供
應鏈風險或會加劇，有機會導致2026年貿易活動急速放
緩。

貿發局調升今年香港出口增長預測

據大行科工招股書介紹，其公開發售部分不設回
撥機制，但仍可作重新分配，令公開發售部分佔初
訂發行規模的15%。今次，大行科工發行792萬股
H 股，僅一成於香港作公開發售，發售價為每股
49.5元，總集資3.92億元，每手100股，一手入場
費4999.9元。該股預期於9月9日掛牌，中信建投
國際為獨家保薦人。

內地摺疊自行車行業稱冠
截至今年4月30日，大行科工提供超過70款自行

車車型。按建議零售價，其將自行車分為不同價
位，包括建議零售價為每輛5000 元（人民幣，下
同）或以上的高端價位、2500元但低於5000元的中
端價位，以及低於2500元的大眾市場價位。大行科
工以P8等久經考驗的暢銷車型為基石，再加上新開
發的車型，打造出一個全方位的自行車產品陣容。
去年，大行科工收入4.5億元，按年升50.2%，期間
利潤及全面收益總額5230萬元，按年升50.1%。

根據灼識諮詢資料顯示，按 2024 年零售量計，
大行科工於內地摺疊自行車行業排名第一，市場份

額達26.3%；按2024年零售額計，亦位居內地摺疊
自行車行業首位，市場份額達36.5%。

大行科工總部位於深圳寶安
大行科工今次引入安聯環球投資亞太、大灣區基

金管理、Harvest、維科香港為基石投資者，合共投
資總額為1276萬美元（約9953.35萬港元）。

今次集資所得款項淨額約30%將用於生產系統現
代化及擴大運營規模，30%將用於強化經銷網絡及
策略性品牌發展，30%用於加強研發能力，10%作
營運資金及其他一般企業用途。

大行品牌（Dahon）由台灣企業家兼物理學博士韓
德瑋於1982年創立，2000年大行獲健力士世界紀錄評
為世界最大摺疊車產銷集團，2023年大行獲認可專精
特新企業，轉制為股份公司，並更名為大行科工（深
圳）股份有限公司（其總部位於深圳市寶安區）。

今年本港新股上市熱潮再現，首8個月已有59隻
新股上市，按年勁升37%；新股上市集資金額1345
億元，按年大增近 6 倍；期內總集資金額 3688 億
元，亦增逾3倍。

【香港商報訊】記者韓商報道：本港新股市
場持續升溫，新紀錄不斷湧現。昨日，內地摺
疊自行車廠商大行科工（2543）截止認購，綜
合多間券商統計，累計為其 IPO 借出多達
2624.94億元孖展額度——由於大行科工公開

集資額僅有3920萬元，今次超額認購逾6688倍，一舉超越2018年4月上市、當時
超購6288倍的毛記葵涌（1716），一躍而成香港歷史上的新股 「超購王」 。

【香港商報訊】記者韓商、朱輝豪報道：港股延續高位回
吐，昨日高開低收。恒指已連跌3天，惟頑強守住25000點。

當天，A股再現降溫下滑波及港股。恒指高開145點後即掉
頭向下，午後曾跌 330 點見 25013 點，收報 25058 點，全日跌
284點或1.12%。國企指數跌1.25%。恒生科技指數跌1.85%。全
日成交總額3022億元。

重磅股中，成交最多的阿里巴巴（9988）挫3.207%，收129.8
元；騰訊（700）跌1%，收報592.5元；近日熱炒的晶片股普遍
回軟，中芯國際（981）急回跌 6.67%，收 56 元；華虹半導體
（1347）則挫半成，近期熱炒的長飛光纖光纜（6869）更大插
11%，收45.08元。

展望後市，興業證券指出，9月份港股仍有震蕩風險，惟大
方向是向上。在美聯儲議息會議前後，港股跟隨海外股市震蕩
屬正常，且牛市震蕩可視為買入好資產的良機。

A股再收跌寒武紀丟王冠
至於A股，三大股指再度集體回調，臨近尾市才有所回暖。

至收市，滬綜指跌1.25%，報3765點；深成指跌2.83%，創業板
指跌4.25%，科創50指數跌6.08%。 值得關注的是，上周短暫
坐上 「股王」寶座的AI芯片龍頭寒武紀（688256.SH）連日累
跌兩成，股價逐漸脫離歷史高位，並丟失股王寶座。

A股調整之際，多家外資金融機構猶認為，當前中國股市估
值合理，後市仍有上行空間。如瑞士寶盛稱，A股自4月低點
以來約漲25%，H股自1月以來漲超35%，但與中國資本市場歷
史漲幅相比，這些數據並不算高。目前，恒指和滬深300指數
的預期市盈率僅為11倍和14倍，遠低於之前峰值，故A/H股
仍有進一步增配空間。

港股三連跌 險守兩萬五

發售股數

招股價

集資額

公開集資額

入場費

孖展認購額

超額認購數

上市日

792萬股H股

49.5元

3.92億元

3920萬元

4999.9元

2624.94億元

逾6688倍

9月9日（星期二）

認購逾6688倍
晉身「超購王」

大行大行
科工科工

大行科工IPO數據 近一年來認購最熱5隻新股

股票（代碼）

1 大行科工（2543）

2 草姬集團（2593）

3 布魯可（325）

4 晶科電子（2551）

5 蜜雪集團（2097）

孖展超購倍數

6688倍

6082倍

5999倍

5676倍

5200倍


