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「保姆式」陪伴為創作者護航
深圳文化產業的底氣，目前可以用一組數字來描

述：2025年，全市規模以上文化及相關產業企業達
3904家，營業收入超1.51萬億元，同比增長16.6％；
文化產業增加值超3000億元，約佔GDP的8％。而
在2004年，這一數字僅為163億，佔GDP的4%。二
十年間，天翻地覆。

深圳市影視家協會主席李亞威將這種積累形容為
「熱帶雨林」式文化生態。熱帶雨林的特點在於：物

種多樣、自我循環、無須外力干預即可持續生長。這
一比喻，着眼的不是某部作品的成功，而是一個能持
續孕育作品的土壤體系。

為了打造這一文化土壤，深圳可謂是煞費苦心。
2019 年，深圳在全國率先發起小成本電影扶持計
劃，成立 「小成本電影實施規劃指揮部」，首創 「藝
術把控+發行護航」雙軌制。劇本路演、拍攝製作、
後期送審——全流程 「保姆式」陪伴。到2025年文
博會，這一機制升級為 「凡星計劃」，以 「政策扶
持+科技賦能+產業協同」三位一體構建全生命周期
孵化體系。在深圳，不僅有面向全球內容創作者的扶
持政策包，還有從上游的IP孵化（騰訊、閱文），
到中游的製作技術（影石、大疆），再到下游的傳播
渠道，深圳已織就一張完整的數字創意產業鏈。藍鴻
春的團隊，是這一土壤的受益者之一。他在採訪中提
及， 「由衷感恩廣東、深圳的政策扶持」，並將團隊

能夠走到今天歸因於這片土地的持續滋養。

潤物無聲新生樹苗仍在生長
《給阿嬤的情書》並非孤例。這些年，從深圳走出

的文藝精品不斷擴展着外界對這座城市的認知。原創
舞劇《詠春》以現代舞台語言重構嶺南武學精神，先
後登陸新加坡、倫敦、巴黎、莫斯科、多倫多等地，
完成全球巡演。在影視方面，自2019年以來，深圳
已有20餘部影片走完全流程並在全國院線發行，微
短劇出海實力位列全國第二，深圳被冠以 「微短劇出
海之都」的稱謂。在深圳文化產業 「熱帶雨林」的這
一生態裏，政府不再是單向的 「供給者」，而是 「平
台搭建者」和 「生態服務者」。

值得一提的是文博會，這個舉辦了22年的展會，也
承擔着 「熱帶雨林」中的重要角色。熱帶雨林的土壤肥
力來自不斷積累的落葉和有機質，這是最底層的東西，
肉眼不顯，但決定了什麼能長出來。文博會22年的連
續舉辦，每一屆都沉澱下來版權登記、合同交易、項目
對接的記錄，這些交易數據和市場反饋，逐漸形成了深
圳文化產業的市場方向。企業知道什麼賣得出去，投資
者知道哪類內容有人買單，主創團隊知道市場在哪裏。
這個認知的積累，是隱形但寶貴的資源。

正在此時，來自世界各地的優秀文化產品正在文博
會綻放魅力，同時也在加深彼此的交流。深圳這座開
放包容的奇跡之城，以二十多年的 「文化立市」，終
於培育出足以自信的碩果。 「熱帶雨林」已然茂密，
而新生樹苗仍在生長，未來還會結出何種碩果？值得
世界期待。

《給阿嬤的情書》票房破10億

深圳文產「熱帶雨林」結碩果

中西合璧 文化出海看香港
前不久舉辦的

第四屆香港文博
會，以打造 「中
國 文 化 出 海 平

台」為核心定位，設8個主題場館助力文化出海。正
在舉辦的第二十二屆 「深圳文博會」，香港展區不論
其推出的 「開箱香港」，還是 「光影出海」，都讓人
直觀感受到，香港助力中華文化出海不僅是聯繫人，
也是發起人。正應了全國政協常委何超瓊在今年全國
兩會期間所言，香港要擔當 「文化出海」橋頭堡。

Labubu 3.0系列2025年在全球範圍內走紅，讓我們
記住了被譽為 「LABUBU之父」、出身於香港的比利
時華裔藝術家龍家升。正是借用開肓盒，泡泡瑪特將
Labubu賣到了全球，詮釋了文化出海可以這樣玩。

本屆文博會的香港館，以 「開箱香港」為主軸，塑
造一座城市盲盒，邀請觀眾深度解構香港設計的多維
文化內核，包含了工藝盲盒、情感盲盒、虛實盲盒。
逛一遍香港館，你就能直觀感受到，香港推動中華文
化出海底氣在優秀設計師隊伍。為了能讓觀眾更好認
識香港9位優秀設計師的作品，香港展館大屏幕滾動
播放對這些設計師的專訪。記者注意到，設計師特別
提到，香港的特別在於東西文化交融，在全世界都很
難得找到這樣一個地方。

中西交融的創意基因與國際化表達能力，令到香港
可以進行文化轉化。改編自英國同名IP的《夜班經
理》華語版，由香港導演陳健朗執導、國際發行公司
Fifth Season負責海外發行，實現了從西方經典到華
語敘事的成功轉換；港產動作片《火遮眼》在多倫
多、釜山、洛杉磯等電影節展映，獲得IMDb8.5分的
高評價；在粵港澳大灣區取景的網劇《不眠日》，在
愛奇藝與 Netflix全球同步上線，首日即躋身海外收
視榜單……由此可見，香港在東西方文化之間所展現
出的轉化能力和效率不可替代。

打造全球文化創意中心
這樣的東西融合，還表現在通過香港國際影視展、

文博會等全球性展會，搭建內地內容方與北美、東南
亞、歐美買家 「一站式」對接通道，疊加多語種譯製
能力和百年發行網絡，實現高效版權交易與渠道覆
蓋。文化出海呈現出新趨勢，將粵港澳大灣區數字創
意內容經香港進行多語種改編和專業包裝，再通過香
港國際影視展等渠道發行。據統計，目前香港影視作
品已在全球50多個流媒體平台上架，這種文化轉碼
能力已延伸至網絡文學、國潮設計等領域。

遊戲、設計（如故宮×香港文創）、網絡文學等IP
「既保底色、又通世界」。從香港出發，中國故事走向

世界的方式，正從 「借船出海」向 「造船遠航」升級。
在本次深圳文博會上，記者就直觀感受到，香港正

在加快實現大灣區文化產業融合發展。過往歷屆文博
會上的香港館只有展示環節，但今年的香港館，推出
了 「開箱香港」概念零售店，來自九個香港品牌的產
品在這裏明碼實價對外銷售。據記者觀察，這對於香
港館來說還是頭一次。銷售人員向記者表示，儘管只
開售兩天，但卻賣得很好。模仿香港雙層巴士製作的
各款模型盲盒，受到追捧，工作人員稱現貨已銷售一
空，櫃枱上打出 「正補貨」的字樣。

香港前特首林鄭月娥在第四次香港文博會上就表
示，深圳在文化硬件設施方面表現優越，正快速邁向
文化大都會行列。她建議深港兩地借鑒以往在科技創
新和商業貿易領域的合作模式，以 「好兄弟」姿態強
強聯手，共同將粵港澳大灣區打造為文化創意中心。

港區全國人大代表霍啟剛2025年曾提出，鼓勵更
多文化企業來香港設立辦事處，以香港國際橋樑的傳
統優勢，實現中國文化抱團出海，把香港發揮成中華
文化產業中的 「金融港」和 「出口港」。

記者注意到，深港聯動強化大灣區文化產業集群，
香港正從 「窗口」轉向 「議題設置者」，在影視、設
計、數字文創及文化金融領域系統賦能中華文化高質
量出海。 香港商報記者 童越

【香港商報訊】記者蔡易成報道：近日，紫荊文
化集團在文博會舉行2026年系列文化項目發布及
簽約活動，集中推出了一批體現數智賦能文體旅融
合發展的重點項目。

紫荊文化集團旗下中國對外文化集團與寧波市演
藝集團簽署戰略合作備忘錄，正式宣布將組派舞劇
《花木蘭》於2026年9月13日至22日期間赴美國
紐約林肯中心大衛·寇克劇院演出。此次合作旨在
落實中美兩國元首北京會晤達成的重要共識，是兩
家單位在有關部門指導支持下，持續深化央地合
作、推動中華文化走出去的又一重要舉措。

紫荊文化集團旗下中國對外文化集團與徐悲鴻
（重慶）美術館正式簽署戰略合作框架協議，雙方
將圍繞徐悲鴻藝術IP，在微短劇（含AI短劇）、
藝術展覽、文創產品聯合研發等領域開展長期、穩
定、互利的戰略合作，共同推動徐悲鴻藝術精神的
當代轉化與國際傳播。此次合作是藝術IP體系化
開發與科技賦能傳統文化傳播的一次創新探索，旨
在以科技與創意激活經典IP，藉助微短劇、數字
展覽、文創產品等新興載體，讓徐悲鴻藝術走進更
多年輕人的視野，走向國際舞台。

紫荊文化集團旗下中國對外文化集團南方總部
（暨國深文化發展[深圳]有限公司）、深圳融華置
地投資有限公司與深圳市寶安區文化廣電旅遊體育
局正式簽署戰略合作框架協議，三方將整合各自在
文化渠道、冰雪場館和政府服務方面的優勢資源，
共同探索 「賽事研學+人文交流+人才培養+產業生
態」的創新合作模式，推動深圳建設南方青少年冰
雪人才培養高地。

紫荊文化集團旗下中國對外文化集團南方總部
（暨國深文化發展[深圳]有限公司）與香港文化藝
術交流中心有限公司正式簽署戰略合作框架協議，
雙方將共同推動高品質文化藝術演出、美育活動常
態化進入香港校園及社區，讓中華優秀傳統文化直
達基層、走近青少年。

紫荊文化集團旗下聯合電子出版有限公司以 「數
智傳承 閱見中華」為主題，舉行 「中華文化有意
思」品牌新品發布會。

由紫荊文化集團主辦的第三屆 「藝文香港」
（ART HONG KONG 2026）國際博覽會於文博
會期間全面啟動招展工作，將於2026年12月17日
至21日在香港會議展覽中心舉辦，展期5天，總面
積約5000平方米。本屆博覽會將聚焦非遺活化傳
承、中西藝術交融、AI科技賦能創新、國際潮玩、
學術交流研討等核心方向，設置非遺、中西藝術、
AI藝術科普等板塊，並權威發布《中國潮玩白皮
書》，致力打造具有全球影響力的文化藝術盛會。

紫荊文化集團旗下紫荊雜誌社積極開拓文旅及文
創領域，負責運營紅磡海濱活動空間和香港特區
「政府禮品店」等重大政府項目。
紫荊文化集團旗下紫荊文化投資控股有限公司與

中國旅遊集團酒店控股有限公司正式簽署合作協
議，共同推進紫荊維景酒店（港澳文化教育交流中
心）項目落地深圳大鵬半島較場尾核心區域。

紫荊文化集團
文博會發布八大項目

【香港商報訊】記者焦家志報道：近日，第二十二
屆深圳文博會坪山分會場在坪山國際影視文化城啟
幕。本次活動以 「數智視界，未來已來」為主題，匯
聚影視行業精英、科技領域先鋒與產業領軍人物，共
同見證坪山國際影視文化城作為文博會新晉分會場的
首次亮相，全面展示坪山作為深圳東部數字影視產業
核心引擎的強勁動能。

坪山區委常委、宣傳部部長徐興家在開幕致辭中表
示，坪山立足 「創新坪山、未來之城」城市定位，依託
優質生態資源、完備產業配套和強勁科創動能，大力培
育影視創作、後期孵化、IP運營全鏈條產業生態。

當前，AIGC技術正全面重構影視創作範式，坪山
主動擁抱變革浪潮，攜手火山引擎打造人工智能落地
影視實景應用的 「坪山樣板」，並已成為重要的微短

劇出海基地。
未來，坪山將持續完善產業配套、提升服務效能，全

力培育 「科技+文化」融合新業態，加速打造大灣區具有
影響力的數智影視創新高地和數字文化創意集聚區，讓
更多創意、技術和項目在坪山落地生根、開花結果。

作為本次分會場的重頭戲，首屆深圳坪山 「微短
劇+」AIGC 創新創業大賽正式啟動。本次大賽以
「元創視界，AI創未來」為主題，立足AIGC前沿技

術，攜手深圳市微短劇產業協會及火山引擎、騰訊靈
芽社區等頭部平台，面向全球挖掘極具創意與潛力的
青年導演人才，並為其打通職業發展通道。大賽緊扣
國家廣電總局 「微短劇+」行動計劃，推動微短劇與
文旅文博、電商產業、鄉村振興、公益服務等領域深
度融合，構建 「創作—孵化—拍攝—發行」全產業鏈

平台，持續出人才、出作品、出成果，打造文化傳播
與經濟發展的新引擎。

產教融合雙向賦能培育人才
為進一步打通人才培養與產業發展雙向通道，坪山

積極探索產教融合路徑，為校企協同育人搭建合作渠
道。

活動現場舉行了上海溫哥華電影學院產教融合實訓
基地與AI OPC社區基地系列授牌儀式。此次，上海
溫哥華電影學院與坪山國際影視文化城達成戰略合
作，共同打造產教融合實訓基地，標誌着內地頂尖影
視教育專業力量、前沿AI技術社區與坪山產業園區
實現深度雙向賦能，將為影視及AIGC領域持續輸送
高質量人才，夯實坪山產業創新發展的人才根基。

坪山分會場打造大灣區 「AI+影視」 創新高地

【香港商報訊】記者陳彥潔報道：本屆文博會以
「AI重構·產業引領」為主題，特設人工智能展區，

從內容生產到文化遺產保護，從消費體驗到產業服
務，2026年文博會以實景證明：AI對文化產業的數
智化重構，正在從單點工具走向全流程滲透，從實驗
室走向規模化落地。

在 15 號館騰訊展台，AI 已成為文化生產的新基
礎。參觀者只需輸入一句話，智能體就能自動調用不
同模型能力，完成劇本、畫面、音樂甚至視頻生成。
騰訊集團副總裁、總編輯朱殿君表示， 「提效」是

AI融入文化內容行業的關鍵詞。閱文推出的 「漫劇
助手」可幫助創作者完成從小說改編、劇本創作、分
鏡設計到成片輸出的一整套漫劇製作流程；騰訊音樂
旗下AI音樂創作平台 「Vemus未音」，能夠支持從
靈感輸入、作詞、編曲、演唱到混音的一站式生成。

混元3D大模型也已進入工業級內容生產場景。在
展會現場，基於混元3D生成的生肖鵝、唐三彩馬以
及樣板鞋，展現着3D生成在工業設計、潮玩、文物
復原以及實體製造等場景的落地。

在文化遺產保護領域，騰訊SSV數字文化實驗室聯

合景德鎮打造的 「數字景德鎮」小程序，在虛擬世界
重現千年瓷都文明；通過 「AI甲骨文」讓專業、複
雜的甲骨文研究有了更高效的溯源方式。

山西出版傳媒集團打造的三晉文化大模型同樣引人
註目。該模型以人工智能技術為核心驅動力，深度融
合山西古建、晉商、非遺等特色文化資源。現場搭載
的AI數字人依託騰訊雲智能數智人技術實現實時互
動問答，配套的 「晉問AI」小程序規劃知三晉、尋
根脈、會晉商、繪文創等七大AI智能體，預計7月正
式上線。

陳氏金屬鏨刻傳承人展演「毛髮鏨刻」絕活

【香港商報訊】記者伍敬斌報道：近日，深
圳原創出品電影《給阿嬤的情書》主創團隊亮
相文博會，引爆全場。
截至5月24日，《給阿嬤的情書》上映25

天，總票房正式突破10億元（人民幣，下同），躋身年度票房榜前五，豆瓣逾63萬
觀眾打出9.1分的華語片罕見高分。影片導演藍鴻春曾表示，上映前他 「心裏偷偷希
望票房能過億」 ，10億這個數字對他而言 「完全超乎想像」 。而如今，這一出乎意料
的現實讓許多人猛然發現，深圳原創的優秀文化產品已是如此之多，從全球巡演的原
創舞劇《詠春》，到躋身全國前列的微短劇，再到噴湧而出的小成本電影……近年
來，深圳以一部部原創精品書寫 「文藝答卷」 ，曾經被稱為 「文化沙漠」 的深圳已經
長出一片萬億規模的文化產業 「熱帶雨林」 。

責編 田詩文 美編 劉定緣

活動現場。

【香港商報訊】記者黃鳳鳴報道：一把錘子、一
套鏨刀，金屬之上傳來清脆而有節奏的敲打聲。5月
23日，廣東省工藝美術大師、陳氏金屬鏨刻第四代
傳承人陳志忠與第五代傳承人陳緒鵬父子同台，在
文博會現場展演家族核心絕活——毛髮鏨刻工藝。
展台前人頭攢動，觀眾屏息凝神，見證堅硬的銅板
如何在一錘一鏨間 「長」出根根分明的毛髮。

陳氏金屬鏨刻技藝始於清代，歷經五代傳承，迄
今已有百餘年歷史，是中國傳統金屬鏨刻工藝的重
要分支。

展演現場，只見鏨尖在金屬表面遊走，力度或輕
或重，角度或直或斜，伴隨着叮叮噹噹的敲擊聲，

一根根細如髮絲的 「毛髮」在金屬板上漸漸浮現。
看似柔軟的牛毛，竟是用鏨刀在硬銅板上一刀一刀
「刻」出來的。陳志忠介紹稱： 「創作時要順着牛

身自然毛髮的生長走向排布紋路，把控每一刀的深
淺、力度與疏密，層層疊加雕琢，讓上層的毛搭着
下層的毛，既不雜亂又能攢出蓬鬆感。」

藉助放大鏡細看，髮絲紋理清晰立體，質感逼真
傳神。從金屬表面深淺不一的色澤變化，可以清晰
分辨不同鏨刻區域的肌理差異——淺刻處色澤清
亮，深刻處色調沉鬱，憑藉色彩明暗的自然過渡，
進一步烘托出毛髮蓬鬆立體的真實觸感，將堅硬金
屬雕琢出柔軟生動的毛髮形態。

AI賦能潮創+數智騰飛
文博會龍崗簽約成果豐碩
【香港商報訊】記者李溪報道：5月23日，第二

十二屆文博會深圳市龍崗區招商推介暨項目簽約發
布會重磅啟幕，這場文創與科技碰撞的盛宴，讓龍
崗成為全場焦點。作為深圳數字文創產業的核心陣
地，龍崗緊扣 「All in AI」和 「鴻蒙之區」建設戰
略，以國家級文化產業示範園區——龍崗數創走廊
為載體，把AIGC的無限創造力融入文創血脈，新
品發布驚艷全場、項目簽約碩果纍纍，正式吹響打
造全國AIGC產業高地新標杆的衝鋒號。

本次活動聚焦AI與文創的跨界融合，推出11項
全覆蓋、硬核數智文創新品，涵蓋AI影視創作、
智能潮玩、腦機科技、數字藝術交易四大領域，顛
覆傳統文創形態，展現龍崗數字文創創新活力。在
AI影視創作賽道，龍崗企業搶佔行業先機。不鳴
文化推出 「小提大作·AI 漫劇創作平台」，搭配
「右豹·六神將國潮文創」，累計發行 AI 短劇超

5000部，躋身行業第一梯隊；粵港澳超高清數創
產業園的 「全域協拍·AI影伴公共服務平台」，以
樂高式開放架構，解決傳統影視製作低效、高成本
痛點；眾星匯藝戰成名 APP 則聚焦短劇細分賽
道，實現IP衍生內容輕量化、精準化運營。

智能潮玩領域主打科技潮流融合，精準對接年輕
消費市場。硅芯創新的AI潦草貓、好奇貓系列潮
玩搭載AI機芯，重新定義潮玩體驗；森生不息三
大子品牌讓科技3C、潮流玩具、生活周邊深度融
合。

作為全球科技研發的制高點，腦機接口被譽為
「下一個顛覆性技術」。龍崗企業率先實現技術商

業化落地，走在了全球前列：神經模法推出的
Nuromova N1，是全球首款面向專業運動員的智
能腦電頭帶，用黑科技助力競技體育升級；柔靈科
技的小柔享睡安睡儀，專為失眠人群打造，讓腦機
技術走進日常生活。

除亮眼新品外，本次活動共落地13個重點簽約
項目，覆蓋AIGC生態、腦機接口、非遺科技、海
洋文旅等核心領域，為龍崗文創產業注入千億級發
展動能。

AI重構文化產業 文博會展現數智化轉型實景

陳志忠（右）、陳緒鵬父子。


