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第二十二屆文博會圓滿落幕 「開箱」 文博會
窺灣區文化融合盛況

五月的粵港澳大
灣區，文化盛事連
連。香江之濱，香
港文博會剛結束，

一河之隔的深圳，文博會又啟幕。在文博會上，大
灣區文化融合不再是抽象的概念，而是展館裏豐富
多彩的文化展示，是一項項文化產業簽約與合作，
更是川流在展館和灣區城市間的人文互融互通。

香港館煥發文創產業活力
粵港澳大灣區城市同屬嶺南文化圈，同氣連枝的

文化血脈是灣區文化交流的橋樑與紐帶。今年的文
博會上，位於粵港澳大灣區文化產業創新館的香港
館，以熱鬧非凡、中西文化融合特色鮮明的開幕儀
式閃亮登場。現場既有傳統的醒獅表演，又有 DJ
熱舞……這把來自東方之珠的創意鑰匙，再次驗證
了文博會在促進大灣區文化融合中的獨特價值。

早在2008年，香港就在第四屆文博會上設立 「創
意香港」館，除了展示香港創意和文化產業新成
果，亦展現香港與內地加強在文化產業領域合作的
決心。此後多年，香港多次參展，香港與內地文化
交流愈加緊密。

2024年至今，香港特區政府文化體育及旅遊局轄
下文創產業發展處連續三年率團在文博會上設立香
港館。鑒於去年香港館火出圈的 LABUBU 打卡熱
潮，今年香港館更是首設文創產品展銷專區，還特
邀多位設計師提供特色產品進行限量銷售。

文化產業合作的超級「服務器」
在粵港澳大灣區館惠州展區，惠州市青誠傳媒科

技有限公司首次將東坡 IP 形象製作成玩偶進行展
示。該企業負責人黃浩告訴記者，文博會為企業提
供了良好的展示與交流平台，企業有效對接了客戶
需求，拓展了合作渠道，目前公司已通過展會洽談
並達成多項企業及酒店訂單合作，未來業務計劃從
惠州拓展至其他地市。

文博會讓 「非遺傳承」 「嶺南文化」 「國潮創
新」等文化認同走向現實，讓文化融合在產業創新
中煥發新活力。今年的文博會上，AI機器人樂隊、
生成式AI內容創作層出不窮，充分展現了大灣區
文化資源的數字化協同。

22年來，文博會已經成長為大灣區文化產業合作
的超級 「服務器」。作為產業鏈各環節實現高效對
接的 「催化劑」，文博會緊密鏈接大灣區的 「創意
優勢」與 「製造優勢」，促成簽約合作不計其數。
2025年，文博會合同成交額同比增長27.9%，創歷
史新高。截至去年，文博會累計總成交額超3萬億
元，服務文化產業企業機構超4.5萬個。

人才產業互通灣區文化共生
文博會期間，川流在大灣區城市間的人流和車流

於文博會交匯、碰撞，人才的融合讓大灣區文化融
合走深走實。今年的文博會分會場，香港動作特技
演員公會正式宣布落地深圳。香港成熟的動作特技
資源將扎根內地，打通從演員培訓、人才輸送到精
品影視拍攝的完整產業鏈。香港導演唐季禮將工作
重心轉移至大灣區，以 「影視+AI+微短劇+國際傳
播」的融合思路，協同調動粵港影視資源的雙向賦
能。

開箱文博會，你可以看到，一場場展示、一次次
交流、一次次合作，搭建起了灣區 「心聯通」的橋
樑。從香港館的霓虹燈下《The Monsters》系列潮
玩打卡熱，到灣區內你中有我、我中有你的人才交
流和機構落戶，文博會正在推動大灣區文化產業從
「物理疊加」走向 「化學反應」。
以香港為窗口、以深圳為引擎、以灣區為腹地，

文博會構建了一個 「講好中國故事」的嶄新坐標
系，推動中華文化以更具創意、更富感染力、更符
合國際語態的方式融入全球。

香港商報記者 林麗青

【香港商報訊】記者蔡易成報道：本屆文博會，
擁有三百五十餘年歷史的榮寶齋以 「榮寶齋會客
廳」為主題驚艷亮相，在9號館09D01展位上演了一
場傳統美學與當代創意交相輝映的東方雅集。從開
館到收官，展位前始終人頭攢動，成為本屆文博會
名副其實的 「頂流」打卡地。

據榮寶齋相關負責人介紹，本屆文博會榮寶齋展
位的人氣堪稱全程 「在線」。榮寶齋廣州有限公司
副總經理李繼紅在接受本報記者採訪表示： 「在本
屆文博會人氣火爆的整體氛圍中，榮寶齋展位的表
現尤為亮眼。」她特別指出，除了傳統藏家客群，
大批年輕觀眾被深深 「圈粉」， 「大家在感受傳統
文化魅力的同時，紛紛將心儀的文創好物收入囊
中，真正實現了 『打卡』與 『帶貨』的雙贏。」

此次參展，榮寶齋以傳統廳堂禮序與當代生活美
學交融為理念，匯聚 「文脈新象、數字藝術、木版
水印、生活雅玩」四大板塊。吳昌碩、齊白石、關

山月等近現代大師的館藏力作，與盧禹舜、史金
淞、黃紅濤等當代名家佳作同台展出，構成經典與
創新的深度對話，讓無數觀眾流連忘返。

最令人眼前一亮的當屬榮寶齋首屆AIGC藝術與設
計創新大賽獲獎作品展區。依託 「AI 雲鏡·宣紙
屏」，作品採用宣紙納米纖維仿生技術，以算法對
話丹青、以數字語言重釋非遺與書畫雅韻。科技與
傳統交匯帶來的視覺衝擊與思想碰撞，成為展區討
論度最高的話題之一。

據李繼紅介紹，榮寶齋依託其金字招牌，現場實
物零售成交表現穩健。更值得關注的是，來自全國
各地的客商圍繞藝術品原作、木版水印、定製禮品
及藝術IP授權等領域諮詢絡繹不絕，批量採購意向
與定製合作需求十分可觀。

「火熱的市場反響，充分展現了榮寶齋這家老字
號在文創文旅賽道上強勁的品牌生命力與商業變現
能力。」李繼紅表示。

【香港商報訊】記者陳彥潔報道：5 月 25 日，第
二十二屆深圳文博會期間，由廣東省委宣傳部主辦
的廣東重點文化產業項目簽約暨成果發布活動在深
圳國際會展中心 15 號館廣東展團推介發布區舉
行。

活動現場，22個涵蓋影視、動漫、網絡遊戲、電
子競技、演藝市場、網絡視聽六大領域的重點文化
產業項目集中簽約，4個代表性項目進行路演，總投
資覆蓋內容創作、技術研發、產業融合等全鏈條，

為廣東文化強省建設注入新動能。
本次文博會廣東展團簽約項目緊扣廣東省委

「1310」具體部署，聚焦文化產業高質量發展，凸
顯 「高精尖」特質，整體呈現 「技術賦能、跨界融
合、全球視野」三大特點，六大領域同步發力、亮
點突出。廣東展團更聚焦 「突出交易、提升實效」
開展系列工作，五天會期累計舉辦69場各類活動，
包含10場首發、30場交易洽談、16場促消費活動；
組建 51 個專業採購商團，匯聚超 1500 名專業採購

商。參展企業實現製造業與服務業對半布局，展現
產業協同發展態勢。多款科技文旅新場景、新應
用、新產品集中亮相，展區科技感、未來感十足，
彰顯文化產業發展新趨勢。

影視領域堅持 「內容為核、技術為翼」，助力中
華文化出海與法治文化傳播。多方主體分別共建粵
港澳大灣區科幻科普IP孵化運營中心、打造AI內容
創製平台；推出法治題材影視劇《探案局》構建新
型普法矩陣；落地《中華文明探源》系列短劇，依
託AI技術復現五千年文明、夯實文化自信。

動漫領域深耕 「IP活化+教育賦能」，推進傳統文
化與數字教育融合。多個本土特色文化IP落地產業
化、數字化文旅場景；內地首個中小學綜合素養人
工智能平台完成簽約，為教育部規劃課題重大成
果，預計帶動千億級產業收入。

網絡遊戲與電子競技領域聚焦 「科技向善+國際賽
事」，賦能產業創新、提升全球影響力。落地遊戲
二次元主題公園；研發阿茲海默症康復訓練公益小
遊戲，開拓銀髮經濟新場景；共建數字體育研發中
心，專項培育行業專業人才。

演藝市場與網絡視聽領域立足 「場景創新+數字賦
能」，激活文旅消費新活力。

活動現場四大重點路演項目，從 「技術+內容+場
景」實現三維突破，彰顯廣東文化產業新勢能。

本次活動是廣東文化產業高質量發展 「政策包」
落地的重要成果，簽約項目預計帶動直接投資超100
億元，省外聯動項目數量大幅增長，彰顯廣東在國
內統一大市場建設中的先行作為。

【香港商報訊】記者伍敬斌、賴小青報道：本屆
文博會，陽江展館以 「綠能之都 海絲名城」為主
題，濃縮展示陽江深厚的歷史文化底蘊與豐富的山
海文旅資源，成為本屆文博會上一道獨具濱海風情
的亮麗風景。

陽江展館以藍白為主調凸顯海洋元素，展館精
心設置 「海絲起源」 「山海畫廊」 「匠心傳承」
「綠能興城」 「漠陽味道」五大板塊，分別展示

海絲文化、山海生態文旅資源、非遺技藝與文創
精品、海上風電和海洋牧場等現代產業、特色美
食。

非遺匠心，是陽江展區引人注目的核心亮點。作
為國家級非物質文化遺產，陽江漆器承載三百餘年
歷史傳承，以皮胎漆器、腰果漆技藝聞名遐邇；省

級非遺陽江風箏同樣驚艷亮相，70餘款兼具美觀與
實用的風箏文創產品整齊陳列。

綠能興城，是陽江展區的另一張名片。作為內地
重要的海上風電產業基地，陽江在展區集中展示了
海上風電、海洋牧場等綠色能源發展成就。

展區的 「漠陽味道」板塊中，一眾 「陽」字號特
色農產品有序陳列，往來客商可直觀感受 「漠陽味
道」的區域品牌魅力。

從非遺傳承到綠色能源，從山海生態到舌尖美
味，陽江展區以多元融合的方式，生動呈現了這座
粵西濱海城市推動文化與旅遊、非遺與產業、傳統
與現代深度融合的探索實踐。一張 「綠能之都、海
絲名城」的城市名片，正在中國文化產業第一展的
舞台上愈發閃亮。

陽江展區多元展現「海絲名城」魅力

爆款頻出交易活力迸發
本屆文博會文化科技龍頭集聚，AI 應用集中迸

發，現場科技感、未來感、體驗感十足。阿里千問
AI眼鏡、影石創新全景相機、品類豐富的人形機器
人等科技新品備受追捧。新業態新消費亮點紛呈，
泡泡瑪特THE MONSTERS與FIFA世界盃聯名潮玩
等潮玩品牌深受年輕群體青睞……現場爆款頻出，
成交火爆， 「中國文化產業第一展」的交易硬實力
全面彰顯。

據了解，本屆文博會創新推出22項升級版促交易
便利措施，量身打造8條專業精準觀展路線，設立4
個交易洽談區和專屬金融服務區，全方位完善交易
服務鏈條。一大批優質項目集中亮相，11個重點項
目現場簽約，涵蓋文旅開發、數字科技、文化貿
易、城市更新等多個領域，推動跨區域文化資源高
效轉化。

文創精品薈萃有效拉動消費
文博會精心打造文創中國 「1+8」九大展眼矩陣，

彰顯文化新質生產力
最新氣象。文創中國
主展區集聚 46 家頭部
企 業 、 近 2000 件 精
品，集中呈現深圳原
創舞劇《詠春》、原
創精品短劇集《奇跡》、電影《給阿嬤的情書》、
國漫《大聖崛起》等廣東深圳原創文藝精品矩陣。

數百個文化新項目、新產品、新品牌在文博會上
「首展」 「首發」 「首秀」 「首演」，涵蓋低空文

旅裝備、AI文創產品、數字演藝項目、潮流文創IP
等，引領文化產業創新潮流。

作為 「中國文化產業第一展」，文博會不僅推動
了深圳乃至全國文化產業的蓬勃發展，對城市消費
的拉動非常明顯。數據顯示，文博會舉辦 20 多年
來，深圳市文化產業增加值從 2004 年的 163 億元
（人民幣，下同）躍升至2025年的3200億元，20年
間增長了約18倍；2025年全市規上文化企業營業收
入突破1.51萬億元，文博會帶旺了深圳萬億級文化產
業發展。

文化出海渠道暢通
本屆展會吸引65個國家和地區、310家海外機構線

上線下參展，來自110個國家和地區、超3.5萬名海
外專業觀眾到會採購，文博會 「國際朋友圈」不斷
拓展，國際展商量質齊升。

借力APEC中國年重大契機，文博會首創APEC經
濟體展區，各APEC經濟體官方組展，集中展示文旅
特色、非遺文創與文化貿易成果，成為亞太文化交
流合作重要窗口。眾多頭部出海平台在跨境電商展
區搭建文化產品一站式出海通道，高效破解企業出
海痛點。現場多場國際採購洽談會精準撮合，推動
網文、網劇、網遊文化出海 「新三樣」與海外優質
資源雙向流通。

榮寶齋非遺體驗與AI藝術圈粉年輕一代

本屆文博會期間，主會場深圳國際會展中心人流如織。

盛會更盛 國際展商量質齊升
【 香 港 商 報

訊】記者林麗青
報 道 ： 5 月 25
日，第二十二屆
中國（深圳）國

際文化產業博覽交易會（以下簡稱文博會）在深圳國際會展中
心閉幕。來自世界各地超過13萬名專業採購商現場拚訂單、談
項目、覓商機，實現一站式 「買全球、賣全球」 ，現場成交火
爆。展會期間，主會場、分會場、各相關活動點總參與人次突
破280萬人次，產業輻射力與平台影響力持續擴大。


