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通脹高於預期 美聯儲年底有望加息

「Who is BYD」 ，估計搜索這關鍵詞
近日又要飆升了。歐洲人引以為傲的BBA
（歐洲三大汽車巨頭：BenZ奔馳、BMW
寶馬、Audi奧迪），或正在改姓。
7月15日，匈牙利前外交部長彼得·西雅

爾多（Peter Szijjarto）在其社交媒體上宣
布，個人已正式提交辭呈，辭去國會議員職務，
並將在比亞迪集團任職。

香港商報記者 孫斌

觀察

中國材料大會在武漢舉辦
多款產品熱銷香港及海外歐洲BBA或正在改姓

匈牙利前外長入職比亞迪

西雅爾多表示，作出這一決定，是因為已受邀
擔任比亞迪的一個國際職位。 「自今日起，我將
在比亞迪集團任職，擔任集團對外關係及新業務
發展工作的負責人。」西雅爾多在聲明中稱讚，
比亞迪是過去二十年來全球汽車產業最成功的發
展典範之一，同時也是全球新能源汽車領域的領
頭製造商。

此前，西雅爾多全程主導了匈牙利政府與比亞
迪建廠落地談判。2025 年，西雅爾多再度官宣，
比亞迪將把歐洲總部與研發中心設立在布達佩
斯。目前，比亞迪正在匈牙利南部建設其首座歐
洲整車工廠，計劃2026年四季度投產。

當全球汽車行業的目光還聚焦於美國對華電動車
築起的高額關稅壁壘時，比亞迪卻以一種極具顛覆
性的姿態，向百年汽車工業的歐洲發起挑戰。

比亞迪在歐自建乘用車工廠
走進歐洲，比亞迪走的可不是爽文劇本。用比亞

迪品牌及公關處總經理李雲飛的話說—— 「大家可
能認為中國品牌到海外是從零開始，其實很多市場
不是從零開始，而是從負數開始。」

早在2005年的第61屆法蘭克福車展，中國汽車
就曾參展，實現了中國汽車品牌亮相世界五大車展
「零的突破」。車展期間，在全德汽車俱樂部

（ADAC）所進行的新車評價規程（NCAP）的碰
撞測試中，第一批參加歐洲碰撞測試的國產車陸風
X6以零星的成績，嚇呆了歐洲人。緊接着，華晨
中華尊馳的碰撞結果為一星，同樣慘不忍睹。

2013年，比亞迪在英國成立分公司；2015年，比
亞迪把純電動大巴帶到倫敦；直到2023年，比亞迪
乘用車方才登陸英國。為扭轉固有偏見，比亞迪先
運來幾十個集裝箱的備件，因為英國用戶可能願意
開一個小時去買車，但絕對不願意開一個小時去修
車。

傳播上，
比亞迪與足
球 綁 定 。
2024 年歐洲
盃的贊助，

讓 「Who is BYD」在歐洲叫響，隨後，比亞迪又
綁定了曼城足球俱樂部。足球的投入，並不是為了
取悅人，而是為了扶植品牌認知度，這是比亞迪與
上一個經濟大周期中絕大多數中國走出去的地產企
業明顯不同之處。

足球花的錢，還得通過中國式基建逐步回收——
未來12個月內，比亞迪要在歐洲建設3000座閃充
站，其中英國至少 300 座。合作方覆蓋充電運營
商、經銷商、連鎖超市、租車公司，鋪網的速度完
全跟着銷量節奏在走。

考慮地緣優勢，比亞迪的歐洲製造中心則放在匈
牙利。此前，投資一家歐洲車企對比亞迪而言，似
乎更具吸引力。曾經的 「捷徑」，可以幫助中國車
企獲得歐洲大陸的生產設施和供應鏈資源。據知情
人士透露，去年法國車企雷諾曾拒絕了比亞迪關於
入股該公司的提議。或也正源於法國人 「吃着碗裏
看着鍋裏的」習性，2025年5月，比亞迪歐洲總部
正式落戶匈牙利，其在歐洲的首座乘用車工廠，也
選在匈牙利塞格德。

相比法德的 「既要又要」，西雅爾多與匈牙利前
總理歐爾班·維克托均反對歐盟對華商品加徵關
稅，積極引進中方大額投資，並推動多家中國動力
電池工廠落地匈牙利。歐爾班政府還與中方合作建
設匈塞鐵路，該線路正是中國共建 「一帶一路」全
球貿易合作倡議的重要組成部分。

中國車企在歐銷量超日企
站在 2026 年當下回看，匈牙利的新能源汽車產

業已經完成了從 「歐洲底特
律」向 「歐亞電動車樞紐」
的 身 份 蛻 變 。 憑 借 地 緣 優
勢，匈牙利 「向東開放」國
策，成功吸引了包括寧德時
代、比亞迪、億緯鋰能、欣
旺達、華友鈷業在內的幾乎
一整條中國新能源汽車產業
鏈。目前，匈牙利不僅是全
球第四大電池生產國，更擁
有除德國外最密集的三大豪
華品牌整車製造基地，與此
同時，該國政府以 9%的歐盟
最低企業所得稅率、多項現

金補貼以及堅定的自由貿易立場，為外資提供了
極具競爭力的政策之便。

人事與產業布局的背後，從英國倫敦街頭到布達
佩斯，再到西班牙海岸，中國品牌正越來越多地駛
入歐洲普通家庭。

看總量——歐洲汽車製造商協會數據顯示，比亞
迪、上汽集團、吉利控股、奇瑞汽車、零跑科技5
家中國汽車製造商 5 月在歐洲共售出 13.8 萬輛汽
車，較2025年同期的8.4萬輛增長超64％。同期，
豐田、日產、鈴木、萬事得、本田、三菱等6家日
本車企合計銷量為13萬輛，同比下降3.13％。中國
車企銷量較日本車企多出近8000輛。

看增速——歐洲汽車製造商協會數據顯示，比亞
迪、奇瑞、零跑3家中國車企快速增長，比亞迪同
比大漲136.57％、奇瑞同比增幅達244.1％、零跑同
比增幅高達 465.1％。日企則整體增長乏力，萬事
得、鈴木、本田小幅正增長，豐田銷量基本持平，
日產、三菱出現明顯下滑。

更重要的是，歐洲消費者對中國品牌的接受度正
在發生根本性轉變。德國機構Civey今年3月發布
的調查顯示，比亞迪在德國認知度達64％，上汽名
爵達26％。奧地利《標準報》報道援引一家國際管
理諮詢公司的最新調查稱，根據其對2500名歐洲受
訪者進行的持續性民調，55％的受訪者已明確表達
了換購中國品牌的意願，兩年前這一數字為43％。

其中，西班牙與匈牙利的反響最為熱烈。在匈牙
利，有約3/4的受訪者表示，已將比亞迪等中國品
牌納入購車清單。即使在競爭激烈的汽車生產大國
德國，中國汽車的受歡迎度也顯著提升，52％的受
訪者對中國車型持開放態度，而在2024年初，這一
比例僅為37％。

當下，中國車企已從整車出口快步轉向 「歐洲製
造」。比亞迪匈牙利工廠計劃2026年四季度投產；
奇瑞與西班牙品牌Ebro合資利用日產舊廠，2026年
底啟動生產；零跑藉助斯特蘭蒂斯在西班牙的薩拉
戈薩工廠聯合生產；上汽在西班牙加利西亞建設年
產12萬輛工廠。

比亞迪執行副總裁李柯表示，即便無法進入美國市
場，比亞迪也能在銷量上超越豐田，成為全球最大的
汽車製造商。此番言論背後，表明比亞迪對於收購或
投資一家陷入困境的歐洲車企的興趣已經降溫，而其
他中國車企在歐洲市場的擴張力度，也仍在加速。

【香港商報訊】記者鄒慧 實習生蔣昕汝、魯冰潔
報道：近日，中國材料大會2026在湖北武漢國際博
覽中心舉辦。本屆大會設置125個專業分論壇，涵
蓋能源材料、信息材料、先進結構材料、功能材料
與器件、 「人工智能+材料」等方向，同期舉辦第
27屆中國國際新材料博覽會，展覽面積約2萬平方
米，大會規模和展覽面積均創歷屆之最。

中國材料大會由中國材料研究學會主辦，是全國新
材料領域規模最大、規格最高、影響力最強的國家級
學術盛會。武漢市委副書記、市長熊征宇在致辭中表
示，武漢交通區位優越、科教資源富集、產業基礎雄
厚，面向 「十五五」，武漢將推動科技創新和產業創
新深度融合，加快新材料產業高質量發展。

值得關注的是，本屆大會不僅是學術盛宴，更成
為國產新材料裝備 「走出去」的重要窗口。記者在
展會現場探訪發現，不少國產企業的核心產品已成
功打入香港及海外市場，展現出中國新材料產業的
強勁競爭力。

記者在武漢重光科技展台了解到，企業帶來的原
位拉伸力學測試系統備受關注。重光科技銷售總監
彭欽泉現場介紹，該系統支持高低溫變溫環境，可
觀測材料在極端溫度下的拉伸、形變與承壓表現
——高端科研場景可服務航空航天探月項目，模擬
月球極低溫環境檢測材料耐受性能；民用領域則可
檢測手機充電發熱引發的電池鼓包、內部結構變
化，預判使用安全隱患。設計部門經理鄭喜文現場
展示香港熱銷機型——高倍顯微鏡冷熱台，可放置
於顯微鏡載物台，聯動光譜儀開展光學實驗，加裝
探針後可拓展電學、電場相關測試。產品設備精度
對標進口產品，性價比優勢顯著。

在廣州瑞通增材展台，銷售總監謝卓向記者介紹
了企業主營的金屬3D打印機，產品可應用於工業、
醫療、科研等多個場景。據介紹，香港理工大學、
香港中文大學、香港科技大學均有採購或項目合
作，企業設備已銷往全球80多個國家和地區。今年
是該企業第三次參加材料大會，該學術型展會精準
對接高校材料、機械院系目標客戶，對品牌拓展科
研市場價值顯著。

大會125 個前沿分論壇與武漢市光電子信息、新
能源與智能網聯汽車等支柱產業深度耦合，是武漢
「以產促展、以展育產」理念的生動實踐。本屆大

會也是武漢建設國際會展中心城市進程中引進的又
一高能級國家級品牌大會，將進一步推動武漢新材
料產業創新突破，精準服務 「965」現代產業體系建
設，為武漢打造國家科技創新中心提供有力支撐。

《徽行天下》首度亮相
「屯溪之夜」亮點紛呈

【香港商報訊】記者吳敏 通訊員鄒雅卉報道：黃
山徽秀景區 「入戲徽州·清涼一秀」夏日主題活動近
日正式拉開帷幕。全新沉浸式互動演藝《徽行天下》
首度亮相，王牌大戲《徽秀》全面升級，專業徽劇演員
傾情獻藝，一場以 「入戲」為核心的徽州文化盛宴，邀
請遊客走進千年故事，親歷 「劇中人」的奇妙夏夜。

據了解，首度亮相的沉浸式互動演藝《徽行天
下》，打破傳統舞台邊界，演員引領觀眾在實景街巷
中行進表演，將徽商古道的歷史風雲融入移步換景的
親身體驗。一路走，一路演，讓 「入戲徽州」從一句
口號變成一段可觸可感的穿越之旅。

作為景區壓軸大戲，大型史詩文旅演藝《徽秀》
也在今夏再度升級。劇目深耕徽州文化，五大篇章
連綴千年徽州，讓觀眾在震撼視聽中品味一方水土
的文化魂魄。

花山謎窟景區推出的 「火花奇妙夜」暑期夜遊活
動；屯溪老街升級 「來屯嬉」沉浸式演繹；三江口
街區與屯溪河街則通過徽韻非遺展示、 「茶和天
下」茶文化體驗展等活動，讓遊客在燈火璀璨中沉
浸式感受傳統文化魅力……隨着暑期旅遊高峰的到
來，屯溪區聚焦夜間消費新場景，以 「屯溪之夜」
品牌為核心，打造集夜遊、夜宿、夜演、夜宴、夜
娛、夜讀於一體的多元業態。

匈牙利前外長空
降比亞迪當高管。

圖為在匈牙利南部城市塞格德，市
長博特卡·拉斯洛（中）參觀比亞迪乘
用車生產基地總裝車間。 新華社


