
作為深圳打造 「香港影視資源北上第一站」、深
化深港影視產業合作的生動實踐，《功夫女足》不
僅是市場期待之作，更是深港文化共融、產業協同
的積極成果。目前，《功夫女足》暫列2026年暑期
檔票房榜第一，進入年度票房榜前二。

而在前不久，深圳原創出品電影《給阿嬤的情
書》全球總票房已突破21億元。兩部電影雙雙破20
億， 「奇跡之城」深圳再創影視 「奇跡」。

聚焦熱血堅守觀眾要再刷
《功夫女足》延續周星馳 「功夫+體育」的經典

IP，聚焦女足姑娘的熱血與堅守。該片由深圳市宣
傳文化基金支持、深圳電影製片廠第一出品，周星
馳擔任編劇及導演。

作為周星馳時隔7年再度回歸喜劇創作的作品，影
片延續了他標誌性的 「無厘頭」喜劇風格，在足球
競技場面上巧妙融入少林功夫元素，讓笑點與熱血
並存，情緒張力十足。不少影迷直言： 「久違的純
粹功夫喜劇，星爺出品永遠值得相信」。大量觀眾
主動曬出票根、自發安利，紛紛表示 「要帶父母孩

子二刷三刷」。

從影視取景地到原創策源地
《功夫女足》全程在深圳完成取景拍攝與製作，

影片主要取景點涵蓋深圳市體育中心體育場、大鵬
新區溪涌度假村海濱浴場等場景。拍攝期間由深圳
影視產業服務中心提供全流程協拍保障，在選景協
調、場地審批及綜合服務等方面形成系統支撐，充
分體現了深圳高效專業的影視服務能力。

事實上，周星馳與深圳的緣分由來已久。2016年，
在深圳大鵬半島東山鹿嘴取景拍攝的《美人魚》，曾
創下全球票房5.04億美元、中國觀影人次約1億的驚
人成績，東山鹿嘴如今已成熱門旅遊景點。

從早年《美人魚》取景合作，到如今《功夫女
足》深圳主控出品；從單一外景拍攝，到原創孵
化、全流程製作、全球發行出海；從零星爆款，到
矩陣式精品爆發。深圳憑藉完善的產業生態、優質
的城市稟賦、持續的政策培育，一步步將 「深圳出
品」的地域標籤，升級為中國電影產業版圖中穩健
崛起、極具競爭力的核心原創力量。

「熱帶雨林」滋養文藝「深軍」
2026年以來，深圳原創出品影視精品集中爆發，

成績斐然。3部票房破20億電影，2部由深圳出品；
6部票房破10億電影，4部由深圳出品。

文藝 「深軍」的崛起，得益於深圳 「熱帶雨林」
式文化產業生態的持續發力。該生態的特點在於政
府轉型為 「平台搭建者」和 「生態服務者」，形成

「政府引導、市場主導、社會參與」的良性循環。
針對小成本影片 「找錢難、把關難、發行難」的痛
點，深圳自2019年起率先發起小成本電影扶持計
劃，實行 「藝術把控+發行護航」雙軌制幫扶，從劇
本孵化到製片宣發全程陪伴。《給阿嬤的情書》導
演藍鴻春正是深圳重點關注、長期支持的青年導演
人才之一，其 「潮汕三部曲」均獲深圳市宣傳文化
發展專項資金扶持，每一步成長都是深圳 「全周期
陪伴」的寫照。

從《奇跡》到《驚蟄無聲》《熊出沒》，到《金
關》《我的山與海》，再到《給阿嬤的情書》《功
夫女足》，系統展示了深圳影視在多元賽道上齊頭
並進、精品力作接連湧現的良好態勢，全面呈現了
深圳堅持抓項目、抓人才、抓環境一體化推進影視
產業高質量發展，構建 「熱帶雨林」文藝生態的生
動實踐。深圳影視實現了從產業集聚到精品迭出、
從影視取景地到原創策源地的歷史性跨越，深圳原
創出品的品牌辨識度、影響力持續增強。

18天斬獲20億元（人民幣，下同）票房！今年暑期檔頭部影
片、深圳出品、周星馳導演新作《功夫女足》票房突破20億元。

香港商報記者 林麗青觀察
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【香港商報訊】記者馮仁樂報道：深圳原創出品
電影《給阿嬤的情書》自6月18日在香港上映以來
掀起一陣觀影熱。片方28日最新宣布，該電影香
港累積票房已達2137.47萬港元，穩坐今年華語片
票房冠軍寶座，一舉躍升為香港影史內地電影票房
第三位，僅次於《哪吒之魔童鬧海》與《英雄》。

《給阿嬤的情書》由新銳導演藍鴻春執導，全素
人演員演繹，是香港銀幕史上首部全潮汕話演繹的
中國內地電影。

記者留意到，即便上映已經超過一個月，電影排
片仍十分有競爭力，各個時段各個地區都有排片，
甚至有周末居民區的電影院已經滿座。

8月中旬亮相台灣桃園電影節
特別值得一提的是，《給阿嬤的情書》將於8月

中旬亮相台灣桃園電影節。7月29日在北京舉行的
國務院台辦例行新聞發布會上，發言人陳斌華應詢
表示，大陸方面積極支持兩岸影視文化領域交流合
作，希望更多大陸優秀電影能在島內上映。

【香港商報訊】記者焦家志報道：2026年《財富》
世界500強榜單在28日揭曉，比亞迪連續第5年上
榜，位列第91位，綜合實力穩居世界第一梯隊。

2025年，比亞迪實現全年營收8040億元（人民幣，
下同）、凈利潤326億元；新能源汽車全年銷量達460
萬輛，蟬聯全球新能源汽車銷量冠軍、中國市場車企
銷量冠軍等。2026年1-6月，公司累計銷量超180萬
輛。7月，比亞迪第1700萬輛新能源汽車正式下線，
成為首家達成這一里程碑的車企。

比亞迪（002594.SZ）始終堅持 「技術為王，創新
為本」的發展理念。2025年公司研發投入達634億
元，同比增長17%，連續兩年位居A股上市公司第
一。2026年一季度，公司研發投入達113億元，領先
內地主流車企及頭部新勢力。截至目前，公司累計研
發投入已突破2500億元。持續的高強度技術投入，推
動更多顛覆性技術成果加速落地。2026年3月，比亞
迪發布第二代刀片電池及閃充技術，計劃於年底前在
全國建成20000座閃充站。此外，比亞迪還將在全球
布局6000座海外閃充站。5月，比亞迪率先承諾為城
市領航安全兜底1年，並宣布全系車型均可搭載天神
之眼B輔助駕駛激光版，開創全民城市領航時代。

2025年比亞迪海外銷量首次突破100萬輛，同比增
長145%；2026年上半年，海外銷量持續增長，銷量超
78萬輛。公司出海戰略已形成 「拉美領跑、歐洲突
破、亞太多點開花」的格局。今年，比亞迪首條海外
雲軌在巴西開通，巴西工廠達成第10萬輛新能源汽車
下線；騰勢Z、Z9GT與D9共同開啟歐洲科技新豪華
篇章；比亞迪首款海外專研車型海獺99BYD RACCO
落地日本；泰國工廠迎來投產兩周年。比亞迪正加速
邁入深耕本土、高質量發展的全球化新階段。截至目
前，比亞迪的業務已遍布全球121個國家及地區。

在可持續發展方面，截至6月30日，比亞迪新能源汽
車相較傳統燃油車，在能源生產與使用環節累計實現碳
減排量1.49億噸，相當於植樹24.8億棵；在社會責任踐
行方面，比亞迪啟動30億元教育慈善基金，並與全國
127所高校達成捐贈協議，激勵超6000名學子。

作為全球新能源汽車領導者，比亞迪穩居世界百強
陣營，是其堅持技術創新與全球突
破的成果。展望未來，比亞迪將繼
續堅定不移秉持可持續發展理念，
以更前沿的科技和更完善的全球布
局，為地球降溫1℃。

比亞迪上榜《財富》百強
綜合實力穩居世界第一梯隊

【香港商報訊】記者林麗青報道：享譽全球的深圳
原創舞劇《詠春》即將登陸韓國，7月31日至8月1
日，這部代表中國舞台藝術頂尖水平的文藝精品，將
在韓國安東文化藝術殿堂連續演出2場，以 「舞武融
合」的創新舞劇形式，為韓國觀眾獻上原汁原味的中
國舞劇盛宴。

《詠春》由深圳歌劇舞劇院創排，中國舞壇知名編
導組合韓真、周莉亞擔任總編導，是中國當代舞劇的
里程碑式作品。不同於傳統舞台表演，該劇創新性融
合詠春拳、香雲紗兩項中國國家級非物質文化遺產，
打破傳統舞台邊界，首創武術結合舞蹈的舞台表達，
兼具東方韻味與國際審美。

自首演以來，《詠春》已走遍新加坡、倫敦、巴
黎、莫斯科、聖彼得堡、多倫多等全球知名文化都
市，累計演出超300場，所到之處皆掀起觀演熱潮，

收獲海內外觀眾與業界一致讚譽。

誠摯發出APEC「深圳之約」
2026年是APEC 「中國年」，領導人非正式會議年

底將在深圳舉辦。2025年韓國慶州成功舉辦APEC第
三十二次領導人非正式會議，2026 年深圳接棒慶
州，成為APEC第三十三次領導人非正式會議主辦
地。

韓國與中國一衣帶水，東方文化底蘊相通相融，兩
國文化交流源遠流長。安東素有 「韓國文化遺產的寶
庫」一稱，以文化和民間傳統聞名，是韓國總統李在
明的故鄉。

此次《詠春》赴韓巡演，是APEC 「中國年」的重
點文化交流活動。據了解，《詠春》在韓巡演期間，
除了2場演出之外，還將配套舉辦中國非遺文化工作
坊、主題文化展覽及文化沙龍等活動，搭建中韓藝術
界深度交流橋樑，讓韓國民眾近距離感受中國非遺魅

力，增進兩
國民眾相知
相親，續寫
中韓文化友
誼新篇章。

《功夫女足》票房突破20億
深港文化共融再創奇跡 《給阿嬤的情書》穩坐

今年香港華語片冠軍

深圳原創舞劇《詠春》赴韓連演兩場

《詠春》在韓巡
演海報。


