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上海锦江国际旅游股份有限公司
第十一届董事会第十次会议决议公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈
述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

上海锦江国际旅游股份有限公司（以下简称“公司”）於 2026 年 9 月 23 日
以电话、电子邮件和书面形式发出了关於召开第十一届董事会第十次会议的通
知，2026 年 9 月 29 日以通讯表决方式召开第十一届董事会第十次会议，应参
加表决董事 9 人，实际参加表决董事 9 人。本次会议符合《中华人民共和国公
司法》（以下简称“《公司法》”）、《上海锦江国际旅游股份有限公司章程》
（以下简称“《公司章程》”）的有关规定，所作决议合法有效。

经会议审议表决，一致通过以下议案：
一、关於注销全资子公司的议案
    经公司董事会研究决定，同意公司注销上海锦江优选旅行服务有限公司，

并授权公司管理层根据规定办理注销全资子公司的相关事宜。
表决结果：9 票同意，0 票反对，0 票弃权。
详见公司《关於注销全资子公司的公告》2026-022 号
二、关於控股子公司拟申请破产清算的议案
经公司董事会研究决定，同意上海锦江国际绿色假期旅游有限公司向法院

申请破产清算，并授权公司经营管理层办理相关事宜。
表决结果：9 票同意，0 票反对，0 票弃权。
详见公司《关於控股子公司拟申请破产清算的公告》2026-023 号。
三、关於对西藏日喀则市吉隆县进行救济性捐赠的议案
经公司董事会研究决定，同意公司对西藏日喀则市进行救济性捐赠，现金

捐赠或物资捐赠总额不超过人民币 10 万元并授权公司管理层进行具体操作。
表决结果：9 票同意，0 票反对，0 票弃权。
特此公告。               

上海锦江国际旅游股份有限公司董事会
2026 年 10 月 1日
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上海锦江国际旅游股份有限公司 
关於注销全资子公司的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈
述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

上海锦江国际旅游股份有限公司（以下简称“本公司”或“公司”）於

2026 年 9 月 29 日召开了第十一届董事会第十次会议，审议通过了《关於注销
全资子公司的议案》，同意注销全资子公司上海锦江优选旅行服务有限公司（以
下简称“锦江优选”）。董事会同时授权经营管理层，根据规定办理注销全资
子公司的相关事宜。

根据《上海证券交易所股票上市规则》及《公司章程》的相关规定，注销
全资子公司锦江优选事项不涉及关联交易，不构成重大资产重组；本事项无需
提交公司股东会审议。现将相关事宜公告如下：

一、拟注销全资子公司基本情况
1、企业名称：上海锦江优选旅行服务有限公司
2、统一社会信用代码：91310114MAC7D2YK1X
3、企业类型：有限责任公司（外商投资企业法人独资）
4、法定代表人：辛作伟
5、成立日期：2022 年 12 月 28 日
6、注册资本：5000 万元
7、注册地址：上海市嘉定区双单路 599 弄 1 号 8 层 811 室
8、经营范围：许可项目：旅游业务；保险兼业代理业务；餐饮服务。（依

法须经批准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相
关部门批准文件或许可证件为准）一般项目：票务代理服务；会议及展览服务；
餐饮管理；租赁服务（不含许可类租赁服务）；信息咨询服务（不含许可类信
息咨询服务）；礼仪服务；日用品批发；礼品花卉销售；工艺美术品及收藏品
批发（象牙及其制品除外）；电子产品销售；化妆品批发；茶具销售；物业管理；
非居住房地产租赁；互联网销售（除销售需要许可的商品）；广告制作；广告
发布；广告设计、代理；因私出入境中介服务；市场营销策划；企业形象策划；
项目策划与公关服务；摄影扩印服务；软件开发；数据处理服务；食品销售（仅
销售预包装食品）。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经
营活动）

9、股权结构如下：锦江优选为公司全资子公司，持股比例为 100%。
10、主要财务数据：

单位：人民币万元

财务指标 2025 年 12 月 31 日（经审计） 2026 年 6 月 30 日（未经审计）
总资产 319.13 298.58
总负债 722.05 548.14
净资产 -402.92 -249.56

项目 2025 年度（经审计） 2026 年 1-6 月（未经审计）

营业收入 188.68 0
净利润 -164.56 153.36

二、本次注销全资子公司的原因

为进一步优化公司资源配置及资产结构，提高运营效率，结合公司实际经
营情况，公司拟注销全资子公司锦江优选。

三、本次清算注销对公司的影响
本次注销全资子公司对公司整体业务的发展和生产经营不会产生实质性的

不利影响，不存在损害公司及股东合法权益的情形。清算注销后，锦江优选将
不再纳入公司合并报表范围，但不会对公司合并报表财务数据产生实质性影响，
不会对公司整体业务发展和盈利水平产生重大影响，也不会损害公司及股东，
特别是中小股东的利益。  

特此公告。
上海锦江国际旅游股份有限公司董事会

2026 年 10 月 1日
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上海锦江国际旅游股份有限公司 
关於控股子公司拟申请破产清算的公告

本公司董事会及全体董事保证本公告内容不存在任何虚假记载、误导性陈
述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担法律责任。

上海锦江国际旅游股份有限公司（以下简称“本公司”或“公司”）於
2026 年 9 月 29 日召开了第十一届董事会第十次会议，审议通过了《关於控股
子公司拟申请破产清算的议案》，鉴於公司控股子公司上海锦江国际绿色假期
旅游有限公司（以下简称“绿色假期”）全部资产已不足以偿付全部负债，为
更好地聚焦主业发展，维护公司及股东利益，公司董事会同意绿色假期向法院
拟申请破产清算。

根据《上海证券交易所股票上市规则》及《公司章程》的相关规定，公司
控股子绿色假期申请破产清算事项不涉及关联交易，不构成重大资产重组；本
事项无需提交公司股东会审议。具体情况如下：
一、绿色假期基本情况
1、企业名称：上海锦江国际绿色假期旅游有限公司
2、统一社会信用代码：91310116792729210L
3、企业类型：有限责任公司（外商投资企业与内资合资）
4、法定代表人：王振华
5、成立日期：2006 年 8 月 28 日
6、注册资本：600 万元
7、注册地址：上海市金山区廊下镇漕廊公路 9188 号
8、经营范围：许可项目：餐饮服务；食品销售；住宿服务。（依法须经批

准的项目，经相关部门批准后方可开展经营活动，具体经营项目以相关部门批

准文件或许可证件为准）一般项目：旅游开发项目策划咨询；食用农产品批发；
食用农产品零售。（除依法须经批准的项目外，凭营业执照依法自主开展经营
活动）

9、股权结构如下：

股东 持股比例
上海锦江国际旅游股份有限公司 70%
上海廊下集体资产经营有限公司 30%

合计 100%

10、主要财务数据：
单位：人民币万元

财务指标 2025 年 12 月 31 日（经审计） 2026 年 6 月 30 日（未经审计）
总资产 37.35 24.75
总负债 1527.81 1498.60
净资产 -1490.46 -1473.85
项目 2025 年度（经审计） 2026 年 1-6 月（未经审计）

营业收入 56.27 7.14
净利润 -211.96 16.61

二、申请破产清算的原因
（一）资不抵债，无力清偿债务 
截至 2025 年 12 月 31 日，绿色假期经审计的资产总额 37.35 万元，负债总

额 1527.81 万元，所有者权益 -1490.46 万元，全部资产已不足以偿付全部负债。 
（二）经营困难，扭亏无望 
受市场环境影响，绿色假期业务开展不及预期，且继续经营的难度较大，

预计无法实现扭亏为盈。 
综上，考虑到绿色假期全部资产不足以清偿全部负债，拟向法院申请破产

清算。
三、本次清算注销对公司的影响
绿色假期的破产清算申请若由法院受理并指定破产管理人后，公司将丧失

对其的控制权，绿色假期将不再纳入公司合并报表范围。绿色假期申请破产清
算，有利於公司聚焦主责主业，优化资源配置，降低不可控经营风险，不会对
公司的持续经营产生重大影响，不会对公司的经营业绩产生重大影响，也不会
对公司其他业务的正常经营产生不良影响，符合公司及全体股东利益。

鉴於本次破产清算尚待法院受理并裁定，该事项尚存在不确定性，敬请广
大投资者理性投资，注意投资风险。

特此公告。
上海锦江国际旅游股份有限公司董事会

2026 年 10 月 1日
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【香港商報訊】中國人民銀行7日披露，9月末
黃金儲備達7747萬盎司，環比增加74萬盎司。這
是中國央行連續第23個月增持黃金。

北京龍和投資首席經濟學家趙慶明表示，目前中
國黃金儲備排在世界前列，但黃金儲備在官方國際
儲備中的佔比明顯偏低，從國際儲備結構優化的角
度來看，有必要增持黃金。同時，近期黃金價格處
於相對低位，增持黃金具有合理性。

世界黃金協會發布的《2026年全球央行黃金儲
備調研》顯示，45%的受訪儲備管理者表示，預計
其所在機構將在未來12個月內增加黃金儲備。這
凸顯了黃金在官方儲備中長期穩定的重要地位。

東方金誠首席宏觀分析師王青表示，黃金是全球
廣泛接受的最終支付手段，人行增持黃金能增強主
權貨幣信用，為穩慎推進人民幣國際化創造了有利
條件。綜合各方面因素，王青判斷，接下來人行增
持黃金還是大方向。

人行連續23個月增持黃金

口岸日均客流近百萬人次
假期期間，服務消費、場景消費、跨境消費等各

類消費形態多點開花、協同發力。服務消費持續升
溫，大運中心連開數場演唱會，一張票根撬動起商
圈、酒店、夜遊的一整條消費鏈。場景消費煥新迭
代，各大商圈以美食節、市集、首展快閃吸引客
流，逛街變成了逛 「展」、逛 「節」。跨境消費從
單向購物轉向多元休閒體驗，據深圳邊檢部門預
測，今年國慶假期，深圳口岸日均出入境客流量將
達97萬人次。

國慶假期是釋放消費潛力、提升市場活力的黃金窗
口期。可以看到，如今的消費者更願意為一場市集、
一次演出、一次沉浸式體驗跨越山海，更看重的是新
鮮感、品質感和情緒價值。10月，2026深圳購物季
暨國際消費季持續釋放活力，各大商圈緊扣國慶節
點，推出黑珍珠潮汐美食市集、麵包節、葡萄酒節等
主題活動，星級美食、創意市集、數字藝術、首展快
閃輪番登場。從黑珍珠餐廳到一杯葡萄酒，從首店首
展到市集攤位，不同預算、不同喜好的消費者都能找
到去處。

深圳還用 「公園+商圈」的度假模式，點燃這座城
市特有的浪漫煙火氣。人潮湧向哪裏，往往取決於哪
裏有好的供給，消費供給分層越細、場景越新，越能
把 「逛一逛」變成 「買一單」。

深圳餐飲味道服務都不錯
而據深圳新聞網報道，在商場裏，不少香

港消費者輕裝出行，有的全家聚餐，有的三
五好友結伴而來，吃飯後繼續逛街、購物。
據了解，假期裏還有部分香港遊客選擇在深
圳住宿，將過去一日往返的消費行程延長至
多日遊玩。

一名受訪港人稱，自己來深圳並不只集中
在節假日， 「基本上每周都會過來一兩
次」，除了吃飯，也會安排逛街、購物和遊
玩。在他看來，相比香港，深圳餐飲 「性價
比很高」，味道和服務也不錯，而近年來深
圳在服務和便利程度上也 「越來越好了」。

另一位女士則表示，自己平時也經常經羅
湖到深圳消費，這次出行由家裏年輕人推薦
並提前訂好位置。談到為什麼願意到深圳消
費，她概括道： 「啲嘢好食，開心。」

談及深圳消費體驗，一名剛從深港巴士
下車的男士表示，深圳吃飯選擇很多，同時整體品
質也不錯。羅湖益田假日廣場方面介紹，目前港澳
顧客約佔項目整體客流的35%。商場已開通永東巴
士港深線路，從香港旺角、油麻地前往深圳，並推
出港澳會員專屬權益，包括消費滿388元領取永東
巴士單程票、滿888元贈購物卡，以及餐飲、娛樂

等相關優惠。
國慶假期裏的深圳商場，排隊的餐廳、繁忙的超市

和零售門店、不斷抵達的跨境巴士，共同構成假日消
費市場的一幅縮影。對越來越多香港消費者而言，北
上深圳正從 「一頓飯」的短途消費，延伸為覆蓋吃喝
玩樂購的一整天甚至多日行程。

深圳國慶消費旺丁旺財
港人從「吃一頓」到「留幾天」

【香港商報訊】國慶假期，深圳的 「煙火氣」 十足，出行、購物、看
車、打卡、飲食樣樣旺場。7天長假也讓不少港客有了更加充裕的在深
消費時間。
各大商圈消費人氣尤其旺盛，其中，福田商圈假期前4天湧入近700

萬人次，銷售額超5億元（人民幣，下同）。滾滾人流，鋪陳出一幅
「旺丁旺財」 的熱鬧圖景。

【香港商報訊】中國在線旅遊平台7日公布的數據
顯示，今年中秋節至國慶節假期，內地民眾出行需求
整體增長，景區門票、酒店住宿等訂單量攀升。

今年中秋節與國慶節之間僅隔3個工作日， 「請假3
天休假13天」讓9月25日至10月7日形成13天的出行
窗口。攜程數據顯示，今年 「雙節」內地民眾出行需求
整體增長，內地遊景區門票訂單實現同比雙位數增長。

8天以上的長行程近乎翻倍是今年最明顯的變化。
攜程數據顯示，內地度假遊客中，8天及以上行程的
佔比由2024年的不足6%升至今年的超過10%；出境
度假遊客中，這一比例由約29%升至約42%。內地度
假遊客平均停留約3.9天，4天以上行程佔比2024年
來首次超過六成。

作為中國長假出行的基本盤，大都市依然是 「頂
流」。去哪兒數據顯示， 「雙節」期間，酒店預訂量
熱門城市包括北京、成都、南京、上海、重慶、杭

州、青島、廣州、長沙、深圳。
除了大城市，縣域旅遊熱度也高漲。去哪兒數據顯

示，從酒店預訂量看，縣城酒店預訂量同比增長
35%，四川九寨溝、廣西陽朔、新疆布爾津、吉林安
圖、江西婺源、福建平潭、四川小金，是全國縣域住
宿的熱門選擇。

中國出境遊方面，去哪兒數據顯示， 「雙節」期
間，熱門目的地包括：泰國、韓國、馬來西亞、越
南、澳大利亞、印度尼西亞、美國、新加坡、俄羅
斯、意大利。入境遊方面，攜程數據顯示，中國入境
遊訂單中，歐洲客源佔比升至20%以上，較去年實現
雙位數增長。

國慶出行超21億人次
另據交通運輸部公布的數據，今年國慶假期，全社

會跨區域人員流動量超21億人次。隨着綜合交通運

輸體系持續完善，旺盛的出行需求得到有力支撐，中
國發展活力持續釋放。

國慶假期，鐵路客流持續旺盛，連續三天旅客發送
量超2000萬人次。隨着高鐵網絡不斷延伸， 「說走
就走」的旅行更加便捷。假期前開通的京港高鐵雄商
段、哈爾濱至伊春高鐵等4條高鐵，串聯起華北、東
北等地區，帶動沿線旅遊升溫。

自駕出行比例近八成
超19.6億人次選擇公路出行。其中，自駕出行比例

近八成，新能源車流量同比增長35%。全國高速公路
10公里以上嚴重擁堵路段數量同比下降70%。今年，
汽車租賃市場十分活躍，日均租車率同比增長25%。

民航旅客運輸量日均約240萬人次。大城市航空客
流保持高位，隨着支線機場的不斷完善，帶動了特色
旅遊城市客流快速增長。

內地景區門票「雙節」訂單雙位數增長

【香港商報訊】據航班管家DAST及多家航司最
新通知，自10月10日（含）起銷售的內地航線客
票，燃油附加費將迎來上調。

調整後的標準為：800公里（含）以下航段每位
成人旅客收取50元（人民幣，下同），800公里以
上航段每位成人旅客收取90元。相較於8月、9月
執行的標準，分別上漲10元和20元。

【香港商報訊】國家外匯管理局7日公布的統計
數據顯示，截至 9 月末，中國外匯儲備規模為
34003億美元，較8月末下降381億美元，降幅為
1.11%。

國家外匯管理局表示，2026年9月，受全球宏觀
經濟環境、主要經濟體貨幣政策等因素影響，美元
指數上漲，全球主要金融資產價格總體下跌。在匯
率折算和資產價格變化等因素綜合作用下，當月外
匯儲備規模下降。

中國首席經濟學家論壇成員龐溟認為，9月末中
國外匯儲備較上月末減少，更多反映國際金融市場
波動帶來的估值調整，而非外匯供求關係出現明顯
變化。中國外匯儲備規模仍保持在3萬億美元以上
的充裕水平。

「從基本面上看，中國宏觀經濟運行總體平穩、
韌性較強，新興產業和創新動能持續釋放，外貿、
投資及跨境資金流動總體保持穩定，國際收支具備
較強支撐。」龐溟說，當前外匯儲備規模仍處於歷
史高位，足以應對外部環境變化。實體經濟的內生
韌性與國際收支的持續平衡，可以有效熨平短期內
全球貨幣政策調整和市場情緒波動帶來的影響。

展望後續，中國民生銀行首席經濟學家溫彬認
為，中國出口將保持較強韌性，發揮國際收支基本
盤功能。他補充道，9月中美雙方就300億美元對
等降稅框架達成共識，美方降稅商品集中在玩具、
家電、嬰兒用品、衛用品和節日禮物等品類，有助
於改善相關消費品出口；與此同時，出口市場多元
化和產業鏈優勢也將繼續為出口提供長期支撐。

中國外儲按月下降
9月末為34003億美元

【香港商報訊】據燈塔專業版數據，截至北京時
間10月7日19時30分，2026年中國內地電影國慶
檔（10月1日至7日）總票房（含預售）達11.51
億元（人民幣，下同），觀影人次3163.18萬，放
映場次329.06萬場，平均票價36.4元。

燈塔專業版數據顯示，區域分布上，東北地區票
房佔比7.8%，較去年國慶檔的5.3%明顯提升，創
近年來新高；華北地區佔比13.4%，同比提升1.9
個百分點，同為近年來峰值；華東地區以37.2%的
佔比穩居第一大票倉。

城市方面，今年國慶檔一線城市票房佔比
15.64%，較去年國慶檔提升2.2個百分點。上海、
北京、深圳、廣州、成都位列前五，上海蟬聯冠
軍。

電影國慶檔收官
票房超11.5億元

內地航線機票
燃油附加費上調

【香港商報訊】據央視網消息，今年以來，入境遊持
續升溫，沉浸式體驗內容更豐富，外國遊客更深入地感
受中國的歷史之美、山河之美、文化之美。

客源地向歐洲及大洋洲拓展
今年國慶長假豐富多彩的活動，吸引不少外國遊客參

與體驗。在線旅遊平台數據顯示，今年國慶假期期間，
入境遊的遊客預訂量繼續增長，客源地從東亞、東南亞
地區向歐洲、大洋洲拓展。假期前6天，北京接待入境遊
客 11.2 萬人次，同比增長 24.6%；四川接待入境遊客
47903人次，同比增長9.2%。

外國遊客在中國足跡越來越廣泛，體驗更加多元。他
們走進河南南太行山區，體驗曬秋民俗，與機器人現場
互動；到四川成都杜甫草堂，了解古典詩詞與中醫藥文
化；漫步安徽唐模千年古村落，品味皖南民居的獨特韻
味，拓印碑帖、製作魚燈。城市鄉村、大街小巷， 「中
國遊」全面升溫。

多地也持續優化入境服務，提升遊客來華體驗。日

前，上海推出 「滬小遊」服務中心，浙江全新升級入境
旅遊智慧服務平台，實現智能行程規劃、一站式訂票、
跨境支付、離境退稅等多種功能，幫助外國遊客順暢出
行、舒心遊玩。

入境遊客停留天數提升11%
中國文化獨特的魅力、多元的文旅場景和安全的社會

環境，讓今年以來海外遊客入境游持續升溫。國家移民
管理局數據顯示，今年前8個月，全國口岸查驗出入境外
國人6128.7萬人次，同比增長19.5%。在線旅遊平台數據
顯示，2026年以來，入境遊客在中國境內平均停留5.1
天，同比提升11%。 「中國遊」 「中國購」風靡全球，越
來越多的外國遊客不再滿足於隔着屏幕了解中國，而是
親身走進中國、體驗中國。

支付寶7日發布的統計數據顯示，今年國慶假期前四
日，入境中國的遊客支付寶消費額同比增長近50%。中國
香港、哈薩克斯坦、中國台灣、馬來西亞、韓國列支付
寶入境消費額客源地前五位。

入境遊持續升溫 外國人深度體驗多彩中國

黑珍珠潮汐美食市集現場。


